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ЗАТРАТНЫЕ МЕТОДЫ ЦЕНООБРАЗОВАНИЯ 

 

А.И. Ермоленко 

 
Даны характеристики затратных методов ценобразования и условий их при-

менения в отечественной практике ценообразования. Рассмотрены основные методы 

затратного ценообразования, используемые в отечественной и зарубежной практике, 

даны сравнительные характеристики различных затратных методов, отмечены их 

преимущества и недостатки. 
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Методы затратного ценообразования предполагают определение 

цены товара исходя из издержек и прибыли. В настоящее время затратные 

методы являются самыми распространенными в отечественной практике 

ценообразования. Популярность этой группы методов объясняется: 

 во-первых, тем, что российская экономика долгое время находи-

лась в условиях планового административного регулирования; 

 во-вторых, тем, что в основе затратных методов лежит калькулиро-

вание издержек производства и сбыта продукции, поэтому цена, сформи-

рованная затратными методами, имеет надежное обоснование.[3] 

Кроме того, затратные методы довольно распространены при цено-

образовании на продукцию, цены которой регулируются государством. 

 В современной экономике данные методы могут успешно приме-

няться при следующих условиях: 

- эластичность спроса по цене низкая, т.е. цена не является основ-

ным фактором, определяющим решение покупателя приобрести именно 

данный товар; 

- товар не имеет аналогов, уникальный; новый опытный образец; 

редкий, производимый на заказ; престижный; дефицитный; 

- предприятие работает в отрасли с традициями затратного ценооб-

разования или конкуренцией в области затрат; 

- издержки стабильны или незначительно изменяются во време-

ни.[1] 

Достоинства методов затратного ценообразования: 

• простота сбора информации и расчетов; информация об из-

держках производства более определенна  и известна производителю, чем 

информация о спросе; нет необходимости корректировать цену при неста-

бильном спросе; 

• надежность метода; информация о затратах подтверждается 

документами бухгалтерии; 
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• возможность минимизировать ценовую конкуренцию; если 

этим методом пользуются все предприятия отрасли, то их цены будут 

близкими; 

• справедливость по отношению и к покупателям, и к продав-

цам: при высоком спросе продавцы не наживаются за счет покупателей  

вместе с тем имеют возможность получить прибыль на вложенный капи-

тал, традиционную в данной сфере деятельности. 

Недостатки затратных методов: 

• цена может не совпасть с ценой, которые покупатели готовы 

заплатить за данный товар, так как при обосновании цены не принимаются 

во внимание внешние по отношению к продавцу факторы, в первую оче-

редь, спрос на товар, конкуренция, потребительные свойства товара и его 

заменителей; 

• производители игнорируют то, что цена может не находиться в 

прямой зависимости от издержек производства; 

• метод не заинтересовывает в снижении затрат, особенно при 

обосновании регулируемых государством цен.[2] 

По мнению многих экономистов, затратные методы являются уста-

ревшей и неэффективной методикой, хотя и часто практикуемой. Они мо-

гут служить только для определения начальной, базовой цены товара и 

обоснования факта выхода товара на рынок или организации его выпуска 

на предприятии. Для установления окончательной цены на товар нужно 

принимать во внимание факторы изменяющейся конъюнктуры рынка.  

К основным затратным методам относятся: 

1.Метод полных издержек.  

2.Метод прямых (предельных) затрат. 

3.Метод рентабельности инвестиций (дохода на вложенный капи-

тал). 

4.Метод безубыточности. 

Метод полных издержек предполагает определение базовых за-

трат как суммы всех видов постоянных и переменных затрат на произ-

водство единицы продукции. Реализационные и административные рас-

ходы, не включенные в базовые затраты, включаются в 

устанавливаемую продажную цену через надбавку к базовым затратам. 

Надбавка должна быть в таком размере, чтобы возместить эти затраты и 

получить ожидаемую прибыль. 

Преимуществом метода полных издержек является его простота и 

удобство использования: гарантируется обеспечение полного покрытия 

всех затрат и получение планируемой прибыли. Кроме того, данный метод 

позволяет установить предел цены, ниже которого она может опускаться 

лишь в исключительных случаях. 

Но метод полных издержек имеет серьезные недостатки: 
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1. При установлении цены не принимаются во внимание имею-

щийся спрос на товар, конкуренция на рынке, поэтому возможна ситуация, 

когда товар при данной цене не будет пользоваться спросом, а продукция 

конкурентов может быть лучше по качеству и более известна покупателю 

благодаря рекламе и т.д.; 

2. Любой метод отнесения на себестоимость товара постоянных 

накладных расходов, например, арендной платы, которые являются расхо-

дами по управлению предприятием, а не расходами по производству дан-

ного товара, является условным. Он искажает подлинный вклад продукта в 

доход предприятия и не позволяет выявить резервы снижения затрат; 

3. Обычно в ценообразовании используются не ожидаемые, а те-

кущие затраты, т.е. те, по которым есть информация на предприятии. 

Между тем такие затраты совсем не обязательно будут в будущем периоде, 

для которого рассчитываются цены. Отсюда вытекают возможные ошибки 

в ценообразовании; 

4. В данном методе присутствует привязка к необходимому объ-

ему выпуска. Но если не удастся сбыть запланированный объем продук-

ции, и выпуск сократится, то цену придется поднять, перераспределив по-

стоянные затраты на меньший объем продукции. Поскольку 

проблематично определить объем реализации продукции в будущем пери-

оде, то предприятие рассчитывает затраты на основе текущего фактическо-

го или стандартного среднего объема. На самом деле зависимость обрат-

ная: будущий объем реализации зависит от цены, а не наоборот. 

Несмотря на это, метод полных издержек широко используется в 

российской практике ценообразования. Данный метод применяют пред-

приятия, положение которых близко к монопольному, и сбыт продукции 

практически гарантирован. Кроме того, метод успешно используется для 

определения цены на товары-новинки, не имеющие аналогов.[1] 

При определении цен по методу прямых (предельных) затрат по-

стоянные затраты не включаются непосредственно в базу цены. Их возме-

щение должно происходить за счет прибыли, включаемой в цену согласно 

нормативу рентабельности к прямым (переменным) затратам.  

Определение цен на базе только переменных затрат позволяет 

предприятию в условиях сильной конкуренции установить более низкий 

уровень цен на товар и за счет этого добиться увеличения продаж и полу-

чения приемлемой прибыли.  Данный метод позволяет исчислить предел 

цены, ниже которого она не может опуститься. Нижний предел цены мо-

жет различаться в зависимости от конъюнктуры рынка. Различают три ви-

да нижнего предела цены: 

1.цена целевая (достаточная) определяется как сумма полных затрат 

и прибыли на единицу продукции. Может считаться нижней границей при 

благоприятной конъюнктуре; 
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2.цена техническая (долгосрочная) соответствует полным затратам 

на одно изделие. Продажа товара по технической цене обеспечивает по-

крытие затрат, но не позволяет получать прибыль; 

3.цена предельная (краткосрочная) включает только удельные пе-

ременные затраты. При дальнейшем снижении цены производство пре-

кращается. 

Преимущества данного метода по сравнению с методом полных из-

держек состоит в следующем: 

- не возникает проблем калькулирования постоянных затрат на еди-

ницу продукции, которое носит произвольный характер; 

- калькуляция переменных затрат опирается на более надежные 

сведения, ибо они связаны непосредственно с технологией производства и 

продаж; 

- создается возможность обоснования краткосрочного снижения 

цен.[2] 

Применяя метод прямых затрат можно успешно решать различные 

проблемы работы предприятия и выбора оптимальных экономических ре-

шений: 

1.Ценообразование на дополнительный выпуск продукции для но-

вого рынка. 

2.Ценообразование для сравнения вариантов собственного произ-

водства и закупки комплектующих. 

3.Ценообразование для обоснования целесообразности выпуска той 

или иной продукции при ограниченных производственных возможностях. 

Применение метода прямых затрат имеет следующие ограничения: 

- обоснование цен на базе только переменных затрат нельзя исполь-

зовать одновременно на все выпускаемые предприятием товары, поскольку 

постоянные издержки должны быть возмещены предприятием в общей его 

выручке; 

- необходимо оценить влияние прекращения производства одной 

продукции на спрос на другие товары; 

- сохраняется необходимость повышения цен при снижении объе-

мов реализации через повышение норматива рентабельности к перемен-

ным затратам, чтобы вносить вклад в покрытие постоянных затрат, что 

опасно при эластичном спросе; 

- снижение цены при эластичном спросе должно сопровождаться 

высокими объемами реализации, иначе ухудшаются показатели прибыли 

предприятия. 

Несмотря на имеющиеся недостатки этот метод получил широкое 

развитие в США, Германии, Великобритании.[4] 

Метод рентабельности инвестиций (дохода на вложенный ка-

питал) используется при ценообразовании на продукцию, производство и 

реализация которой требуют вложения капитала, и является единственным 
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методом, учитывающим платность финансовых ресурсов. Если предприя-

тие вкладывает в производство заемные средства, то минимальную цену, 

обеспечивающую выплату процентов за пользование кредитом, рассчиты-

вают как сумму полной себестоимости и процентов за пользование креди-

том, приходящихся на единицу изделия. 

В том случае, когда предприятие осваивает производство, вклады-

вая собственные средства, цену, обеспечивающую планируемый размер 

дохода с вложенного капитала, определяют как сумму полной себестоимо-

сти и величины планируемого дохода, приходящейся на единицу изделия. 

Различие между методами расчета заключается в том, какая цена 

определяется: в первом случае – это минимальная цена реализации, во вто-

ром – цена, обеспечивающая планируемый доход с инвестиций. 

Использование метода рентабельности инвестиций позволяет при-

нимать обоснованные решения о величине объемов производства при из-

вестных рыночных ценах, т.к. сумма выплат за пользование кредитом, 

приходящаяся на единицу изделия, зависит от масштаба деятельности. 

В условиях инфляции сложно использовать этот метод из-за высо-

кого уровня процентных ставок и их неопределенности во времени, а так-

же сложности прогнозирования уровня рыночных цен.[5] 

В основе метода безубыточности лежит выявление цены, обеспе-

чивающей заданный объем прибыли, и определение точки безубыточно-

сти. Для того чтобы узнать необходимый объем прибыли, предприятие 

должно найти оптимальное количество товара, которое оно будет произво-

дить. Предприятие должно рассмотреть разные варианты цены на продук-

цию, сопоставить их с объемами производства и возможной прибылью и 

выбрать оптимальный вариант. 

Точка безубыточности – это точка пересечения кривой общей вы-

ручки и кривой общих затрат. В точке безубыточности объем прибыли 

равняется нулю. Точка безубыточности зависит от величины затрат (соот-

ношения между постоянными и переменными затратами) и цены: чем вы-

ше цена, тем меньший объем производства обеспечивает безубыточность 

при неизменных затратах. 

В основе анализа безубыточности лежит поиск наиболее выгодных 

комбинаций между переменными затратами на единицу изделия, постоян-

ными издержками, ценой и объемом производства. 

Для определения точки безубыточности графическим путем строят 

график безубыточности, в котором по оси ординат отражают показатели в 

стоимостном выражении, по оси абсцисс – данные о количестве произве-

денной продукции в натуральных показателях. На графике должны быть 

представлены: 

- линия постоянных затрат; 

- линия переменных затрат; 

- линия совокупных затрат; 
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 - линия выручки от продажи при различных ценах на изделие. 

Основным недостатком метода безубыточности является то, что не 

учитывается взаимосвязь цены товара и фактического спроса. 

Поэтому этот метод используется в основном как предварительный, 

позволяющий определить, насколько целесообразно выходить на рынок с 

такой ценой товара.[5] 
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