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Аннотация. В статье рассмотрены особенности телевизионного публицистического ток-шоу на современ-

ном этапе, как одного из самых востребованных жанров. Освещены проблемы, связанные как с созданием про-
граммы ток-шоу, так и его проведением. Показаны роль и место публицистического ток-шоу на современном 
российском телевидении. В статье указывается, что подобно информационно - аналитическим программам, пу-
блицистические также формируют общественное мнение, но не обязательно связаны с последними событиями. 
Публицистика - важнейший раздел вещания, в котором, в конечном счете, выражается гражданская позиция теле-
компании. Подчеркивается значительная роль ток-шоу в эстетическом и воспитательном восприятии зрителя. В нем 
поднимаются актуальные, волнующие зрителя темы, обсуждаются, а в некоторых случаях решаются, наболевшие 
проблемы. В статье рассказывается как готовят ток-шоу. Освещаются все этапы предварительной работы: запуск 
пилотных программ, которые помогают принять окончательное решение о запуске ток-шоу в эфир утверждение; 
ведущего программы, от которого напрямую зависит популярность программы; подбор команды. Подробно гово-
рится о значении сценария – как одного из этапов творческого процесса создания публицистического произведения. 
Говорится о сценарном плане как программе действий для всех участников творческого процесса по созданию и 
выдаче передачи в эфир. В статье раскрывается общее и особенное ток-шоу федерального канала и регионального 
(дагестанского). 
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Abstract. The article describes the features of the television publicistic talk show at the present stage, as one of the most 

popular genres. The problems associated with the creation of a talk show programme and its carrying are covered in the 
given work. The role and place of publicistic talk show on modern Russian TV broadcast have been shown. According to the 
article publicistic TV programmes shape the public opinion like analytical programmes do, but they are not obligatory relat-
ed to the latest events. Publicism is the most important broadcasting section, which, ultimately, expresses the civil position of 
the television broadcasting company. The article emphasizes the significant role of talk show in the aesthetic and educational 
perception of the viewer. It pushes topical issues exciting viewer, the most urgent problems will be discussed, and in some 
cases, solved. The article tells about how a talk show will be organized. All stages of preliminary work are shown: starting 
pilot programmes, which help to make the final decision about getting the talk show on the air; appointing of the moderator 
for the television programme, what directly has an impact on the popularity of the television programme; casting of the team. 
The importance of the scenario as one of the stages of the creative process of journalistic work will be detailed described 
in the article. The scenario plan will be considered as a programme for the getting the television programme on the air. The 
article deals with general and special particularities in the talk shows of federal and regional (Dagestan) TV channels.
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Ток-шоу на современном российском ТВ – один из 
самых востребованных жанров. Сегодня практически на 
каждом телеканале можно найти ток-шоу на самые раз-
ные темы: от политики до скандалов и интриг в шоу-биз-
несе. Любую социальную или политическую тему, рас-
крываемую в ток-шоу, зритель видит глазами не только 
ведущего, но и экспертов, непосредственно принимаю-
щих участие в обсуждении проблемы. Основная задача 
ток-шоу - ярко и детально описать и рассмотреть ту или 
иную ситуацию, найти способы решения и объективно 
определить, кто прав, а кто виноват. 

Современный экран сосредоточил свое внимание 
на публицистических ток-шоу. Публицистическая про-
грамма - это произведение журналистики, ставящее 
перед аудиторией социальные проблемы на конкретных 
примерах и призывающее к их решению, открыто апел-
лируя к общественному мнению.

Публицистика требует иного уровня мышления и 
профессионального мастерства, гораздо более высоко-
го, нежели телепроекты новостной направленности. 
Подобно информационно - аналитическим программам, 
публицистические также формируют общественное 
мнение, но не обязательно связаны с последними со-
бытиями. Публицистика - важнейший раздел вещания, 
в котором, в конечном счете, выражается гражданская 
позиция телекомпании [1].

На отечественном экране было и есть много публи-
цистических программ. Это «Политика» и «Время по-
кажет» на «Первом» канале, «Специальный корреспон-
дент» и «Поединок», «60 минут» на канале «Россия 1» 
, «Список Норкина», «50 оттенков Белого», «Место 
встречи» на НТВ, «Открытая студия» на «Пятом» кана-
ле, «Право голоса» на ТВЦ, «Территория общения» на 
ГТРК «Дагестан» и «Главная тема», «Дагестан.Правила 
жизни» в эфире РГВК «Дагестан», «Право выбора» на 
ННТ. Все, вышеперечисленные программы, в самом яр-
ком жанре ток-шоу.

Ток-шоу (от англ.talk show - разговорное шоу) - это 
вид телепередачи, в которой приглашенные участники 
ведут обсуждение самых актуальных тем, предлагаемых 
ведущим. Обсуждение развивается по следующей схе-
ме: ведущий - эксперты - зрители в студии. При этом 
зрители являются неотъемлемыми участниками ток-
шоу, они могут задать вопрос или высказать свое мне-
ние по обсуждаемой теме. [2]

Жанровые признаки ток-шоу в теории российской 
журналистики впервые выделил отечественный теле-
критик Анри Вартанов. Их четыре. 

Главным признаком ток-шоу является ведущий про-
граммы ток-шоу, не просто журналист - интервьюер, 
комментатор, а шоумен. Шоумен - телезвезда, который 
прошел кастинг или отбор на звездность.
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Любое ток-шоу начинается с ведущего. «Если инте-
ресен он, то можно рассчитывать на внимание публики. 
Если неинтересен, то, увы, безразличие аудитории при-
ходится преодолевать множеством уловок, не всегда 
приносящих успех» [3].

Сегодня на федеральных каналах много ярких ве-
дущих ток-шоу, которых по праву можно назвать шо-
уменами: В.Соловьев, А.Норкин, О.Белова, Е.Попов 
О. Скабеева и тд. Многие стали известны широкой ау-
дитории именно благодаря своим авторским проектам 
в жанре ток-шоу. Зрители ждут эти программы ради 
самого ведущего, ждут как лидера мнения, как значи-
тельную личность. Так проявляется высший уровень 
персонификации телевизионной информации. К таким 
журналистам, в первую очередь, можно отнести ведуще-
го «Поединка» Владимира Рудольфовича Соловьёва[4]. 
Журналист мастерски управляет ходом ток-шоу, застав-
ляя внешних и внутренних зрителей следить за каждым 
сказанным словом. В.Соловьев профессионально рас-
сматривает выбранную тему, четко следуя сценарному 
плану трех драматургически выстроенных раундов. В 
его эфирах нет заминок, все слышат друг друга и жур-
налиста. Он лидер, достигший четвертого уровня пер-
сонификации. В качестве экспертов В.Соловьев всегда 
выбирает ярких представителей политики, знающих, 
о чем они будут говорить. Надо отметить и то, что он 
никогда не остается в стороне обсуждения. Вызвав на 
импровизированный ринг героев, он участвует в споре 
и высказывает свою точку зрения. Соловьев - ведущий, 
достигший пика популярности, когда к его мнению 
прислушиваются и даже в некоторых случаях смотрят 
передачу ради того, чтобы понять, какую точку зрения 
поддерживает сам журналист. Свое мнение он не навя-
зывает, а просто выражает его в вопросах к героям и экс-
пертам. Популярность «Поединка» и ведущего можно 
определить по высокому рейтингу программы и коли-
честву зрителей, принимающих участие в голосовании. 
В некоторых выпусках число проголосовавших может 
дойти до ста и более, включая зрителей прямого эфира с 
Дальнего Востока[5]. При этом «Поединок» идет в эфи-
ре канала «Россия» не один телевизионный сезон, хотя в 
целом срок жизни публицистических ток-шоу на ТВ не-
долог. Вне зависимости от того, кто является ведущим, 
многие яркие ток-шоу очень быстро снимаются с эфира. 
К ним относятся и «Список Норкина», и «50 оттенков 
Белого», и «Специальный корреспондент». Но на смену 
им приходят новые. 

Большую роль в создании любой публицистической 
программы играет актуальная тема. При этом второй 
признак ток-шоу подчеркивает, что раскрытие темы 
должно стать зрелищем.

В публицистических ток-шоу затрагиваются вопро-
сы весьма широкой тематики - любые актуальные во-
просы современности, представляющие интерес для 
общества: политические, экономические, моральные, 
философские, вопросы культуры, воспитания, повсед-
невного быта. На помощь журналисту в первую очередь 
приходит драматургия жизни: происшествия, скандалы, 
ЧП, важные политические события[6].

Программа «Поединок», к примеру, позиционирует 
себя как чисто политическое ток-шоу, в ней обсужда-
ется: «Нужна ли современной России «перестройка»?», 
«Кто и почему формирует образ России как абсолютно-
го зла?» и т.п.

Программа «Список Норкина» представляла зри-
телям свои списки главных тем недели: «Кто и зачем 
хочет украсть нашу победу?», «Украина: паралич вла-
сти?», «Убийство Бориса Немцова», «Эпоха Владимира 
Путина» и т.п. В программах обсуждали то, что волнует 
каждого из жителей России. Увы, тематика ток-шоу по-
следних лет сузилась до обсуждения ситуаций, связан-
ных с Украиной, с Сирией и выборами президента США. 
Внутрироссийские проблемы ушли на второй план. 

Третий признак ток-шоу - люди в студии - внутрен-

ние зрители, которые не только наблюдают за проис-
ходящим, но и активно участвуют в нем. Их сегодня 
можно разделить на две группы: первые создают фон, 
реакцию, аплодисменты, вторые - это многочисленные 
эксперты[7].

Увы, приходится констатировать, что зрители первой 
группы практически не влияют на ход ток-шоу, а высту-
пают в качестве статистов, готовых улыбаться и привет-
ствовать каждый жест ведущего. Немного осталось на 
ТВ ток-шоу, в которых внутренние зрители каким-либо 
образом влияют на ход программы. Но они есть.

«Список Норкина» на НТВ сломал устоявшуюся 
практику превращения зрителей в студии в статистов. 
Каждый присутствующий становился полноправным 
участником программы, с возможностью как принять 
участие в онлайн-голосовании, так и выразить свою 
точку зрения прямо с места. Но главной особенностью 
стала уникальная технология визуализации мнения 
аудитории. Каждое зрительское кресло оборудовано 
специальной светодиодной спинкой, меняющей цвет в 
зависимости от того, к какой точке зрения склоняется 
занимающий это кресло зритель. Своим собственным 
светодиодным экраном зрители в студии управляют с 
помощью персональных пультов, что приводит к изме-
нению цветовой гаммы всего съемочного павильона, а 
затем - позволяет увидеть на экране процентное соотно-
шение проголосовавших, благодаря чему телеаудитория 
получает возможность следить за результатами в режи-
ме реального времени. [8].

Сегодня в «Открытой студии» в прямом эфире вну-
тренние зрители имеют право высказать свое мнение по 
обсуждаемой проблеме и принять участие в голосова-
нии. Но основная нагрузка в ток-шоу ложится на экспер-
тов, число которых резко возросло. Смущает тот факт, 
что одни и те же люди одновременно присутствуют в 
различных ток-шоу на федеральных каналах или кочуют 
из одной программы в другую.

Эксперты — всегда публичные люди, которые сво-
бодно могут говорить на камеру. В состав экспертов мо-
гут входить — психологи, политики, юристы, чиновни-
ки, представители других СМИ и шоу-бизнеса. 

И последний, четвертый признак ток-шоу - миллио-
ны зрителей у экранов, так называемые «внешние» зри-
тели. Ради них и создается любое ток-шоу.

Ток-шоу, к которому равнодушна массовая аудито-
рия, не имеет право занимать место в эфире, считают те-
оретики телевизионной журналистики. Как только ток-
шоу начинает терять рейтинг, встает вопрос о его замене 
на другую программу. 

Работа над передачей начинается с заявки. 
Заявка - документ, подаваемый шеф-редактору, в ко-

тором журналист обозначает тему, идею, героев и персо-
нажей ток-шоу, хронометраж программы, место съемки, 
необходимую технику.

На федеральных каналах прежде чем запустить новое 
ток-шоу, делаются пилотные программы, которые помо-
гают принять окончательное решение о запуске ток-шоу 
и утверждении ведущего программы. Такой принцип от-
бора программ на дагестанских каналах, к сожалению, 
не практикуется. И порой этого не хватает.

Написание сценария - один из этапов творческого 
процесса создания публицистического произведения. 
Сценарий - это предварительный этап творческой обра-
ботки изученного публицистом жизненного материала, 
предусматривающий возможность воссоздания замысла 
с помощью драматургических, пластических, монтаж-
ных и словесных средств выразительности. Таким обра-
зом, сценарий - это описание будущего экранного про-
изведения [9].

Невозможно начать работать над программой, не со-
ставив сценарий будущего произведения. Сценарный 
план - это программа действий для всех участников 
творческого процесса по созданию и выдаче переда-
чи в эфир, в нем точно и ясно указана последователь-
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ность основных частей передачи, даны все необходимые 
указания для художников, декораторов, звукорежис-
серов. Далее идет режиссерская работа над сценарием. 
Режиссерский сценарий предусматривает раскадровку 
съемок, звуко-шумовое оформление передачи[10].

Любое ток-шоу на федеральных каналах готовит 
большая команда сценаристов, редакторов, админи-
страторов, продюсеров, модераторов. Региональное да-
гестанское телевидение таких возможностей не имеет. 
Сегодня лишь на канале ННТ в процессе записи ток-шоу 
«Право выбора» активное участие принимает модера-
тор. При подготовке к эфиру «Главной темы» на кана-
ле РГВК «Дагестан» ее автор и ведущий Алексей Казак 
не утруждал себя написанием сценарного плана. В ре-
зультате чего всё действие драматургически не выстра-
ивалось, а основывалась на импровизации журналиста. 
Автором, сценаристом и редактором ток-шоу «Дагестан. 
Правила жизни» на том же канале стала Ариза Батырова. 
Ее видение проблемы на экране пытался воплотить 
Рашид Акавов, но авторского замысла хватило лишь на 
несколько выпусков.

На канале ГТРК «Дагестан» ток-шоу «Территория 
общения» ведет самая молодая ведущая публицистиче-
ской программы Назира Алиева. В этом жанре Назира 
работает уже не первый год и с каждым выпуском растет 
ее профессионализм. Вместе с тем на хрупкие плечи Н. 
Алиевой лег весь груз подготовки ток-шоу к эфиру. В 
одном лице она объединила работу сценариста, редакто-
ра, администратора, корреспондента. А во время записи 
программы выступает в двух амплуа: ведущей и моде-
ратора. 

После выбора и утверждения темы директором ГТРК 
«Дагестан» Назира Алиева переходит, непосредственно, 
к разработке сценария и композиционному построению 
своей будущей программы. Стиль сценария у каждого 
ведущего публицистической программы может быть 
разным - это зависит от авторской индивидуальности. 
Сценарий ведущая программы готовит к каждому выпу-
ску сама. Она должна быть в курсе всех происходящих 
событий не только в республике и в нашей стране, но 
и за рубежом, поэтому следит за новостями, просма-
тривает различные комментарии. Для начала Назира 
Алиева выделяет вопросы, на которые стоит обратить 
внимание. Задает себе вопрос о том, что она хочет по-
казать в этой программе и донести до зрителей, и уже от 
этого отталкивается. Готовит вопросы, непосредствен-
но каждому гостю, эксперту, также пытается привлечь 
внимание зала различными вопросами, после чего они 
активно включаются в дискуссию. Ведущая никогда не 
обговаривает возможные вопросы с гостями, не готовит 
их заранее. Это уже была бы инсценировка. Приглашая 
на съемки, она только обозначает тему программы. Но, 
если нужны сведения, которые предполагают исполни-
тельную подготовку, то Назире Алиевой приходится с 
некоторыми гостями, экспертами обговаривать важные 
аспекты, которые лежат в основе сценария.

Подготовка к каждому выпуску не обходиться без 
сложностей. Довольно часто, Назире Алиевой прихо-
дится сталкиваться с отказом определенных лиц, очень 
важных, иногда даже главных гостей, на съемки своей 
программы. Как правило, они говорят, что это не в их 
компетенции. В результате чего не все выпуски равно-
значны. 

Из лучших за последнее время был выпуск 
«Территории общения» под названием «Мусорный кол-
лапс». В нем обсуждалась тема: «Почему наш город 
журналисты и блогеры называют «мусорной столицей», 
«самым грязным городом России», насколько это оправ-
дано и как справиться с этой проблемой?» Не только 
эксперты, но и зрители в зале имели непосредственное 
отношение к данной дискуссии. Они не просто безголо-
сая декорация, а активные участники ток-шоу.

Несомненным плюсом данного выпуска стали те-
матические репортажи, экспресс-опросы с несанкцио-

нированных мусорных свалок, которых предостаточно 
нашем городе. Достаточно тщательно была разработана 
драматургия обсуждения, которая сегодня становится 
приоритетным средством выразительности публици-
стического ток-шоу. Именно благодаря драматургии 
ток-шоу становится популярным и смотрибельным или 
снимается с эфира.

В узком смысле слова драматургия - это способ ор-
ганизации жизненного материала, в его основе всегда 
лежит конфликт – столкновение двух противополож-
ных начал: положительного и отрицательного, добра и 
зла, правды и лжи. Драматургия предполагает развитие 
действия, события, характера героя или мысли по опре-
деленным стадиям, которые являются составляющими 
частями сюжета, драматической композицией. В каждой 
передаче должен быть четко выстроен ход будущей дис-
куссии, ее композиция.

Композиция - это составление, соединение, связь, 
закономерное построение произведения, соотношение 
отдельных его частей, образующих единое целое. Это 
принцип организации материала. [11].

Схема жанра ток-шоу довольно проста и беспро-
игрышна на первый взгляд: герои, зрители, ведущий, 
вопросы и ответы. Но и этот процесс необходимо ком-
позиционно выстраивать, чтобы поддерживать внима-
ние аудитории. Потому многие ток-шоу разделяются на 
части, раунды, каждый из которых несет определенную 
нагрузку[12].

Очень тщательно разработана композиция ток-шоу 
«Поединок» на канале «Россия 1». «Поединок» - это 
ток-шоу, где встречаются два известных человека (две 
стороны), придерживающиеся противоположных взгля-
дов на какую- либо актуальную проблему. Дебаты про-
ходят в три раунда продолжительностью в 10-15 минут. 
В первом раунде стороны могут задавать вопросы друг 
другу и отвечать на них. Во втором, к разговору при-
соединяются эксперты («секунданты»), которые задают 
вопросы противоположной стороне (обеим сторонам). 
В третьем раунде вопросы героям задает сам ведущий. 
После каждого раунда ведущий идет беседовать с тре-
тейским судьей, который находится в специально от-
веденном помещении с видом на студию, откуда он и 
наблюдает за ходом дискуссии. В конце каждого раунда 
идет обратный отсчет, который выведен на экран боль-
шими цифрами, напоминающий оппонентам, что время 
заканчивается. В ходе спора телезрители могут голосо-
вать за участников при помощи телефонных звонков и 
SMS-сообщений. Победителем в конце программы при-
знается тот, кто получил большее количество голосов 
телезрителей. Практически в «Поединке» присутствуют 
все элементы драматургической композиции: экспози-
ция, завязка, перипетии, кульминация.

В публицистических программах возможны раз-
личные варианты композиционного соединения частей 
ток-шоу. Главное, чтобы каждая последующая часть 
выводила обсуждение на новый уровень и при внешней 
статичности ощущалась внутренняя динамика развития 
действия.

Любое ток-шоу основывается на конфликте, драма-
тургия которого закладывается еще на этапе подготовки 
программы. Один из главных секретов профессиональ-
ного мастерства журналиста — умение определить кон-
фликт как движущую пружину общественного развития, 
человеческих поступков, различных явлений природы и 
на основе конфликта драматургически выстроить свою 
передачу.

Наиболее яркий пример конфликта мы наблюдали 
в программе «Список Норкина» на НТВ, тема которой 
звучала следующим образом: «Мир на пороге войны?». 
Ополчение Донбасса наступает, Порошенко требует ору-
жия у Обамы, госсекретарь США срочно летит в Киев, а 
Меркель и Олланд - в Москву; «Зачем Америке граждан-
ская война на Украине и холодная война с Россией или 
нас проверяют на прочность перед третьей мировой?» 
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- эти вопросы поставил ведущий во главу угла эфира.
Первыми в студию были приглашены политолог, ли-

дер движения «Суть времени», Сергей Кургинян и теле-
ведущая Ксения Собчак. Уже с первой минуты своего 
выступления Собчак вызвала недовольство в студии 
своим громким заявлением, что в Донецке работают рос-
сийские спецслужбы. Для Ксении очевидно и нахожде-
ние в Донецке российских вооруженных сил. Ссылается 
она в своем заявлении на международные новости.

Возмущенные жительницы Украины, ставшие вну-
тренними зрителями программы, свидетели ужасных 
беспорядков в Украине, возмущенно осыпали Ксению 
проклятиями: «... какая же Вы женщина, у которой нет 
детей и никогда не будет! Вы такого в жизни не пере-
живете! Поезжайте, посмотрите, что там творится, а по-
том будете говорить, бессовестная!». После первого же 
заявления Собчак уже не давали свободно высказывать 
своего мнения. И даже сам ведущий прерывал ее, а на 
вопрос Собчак, почему ей не дают высказаться, отвечал: 
«Я даю право говорить тем, кого я хочу услышать». Все 
это еще больше разжигало конфликт в студии[13].

Но отнюдь не во всех публицистических ток-шоу 
присутствует конфликт. В особенности в региональных 
ток-шоу дагестанского ТВ. Связано это в первую оче-
редь с нашим менталитетом: не любим мы выносить 
ссор из избы. Но особого желания смотреть подобные 
ток-шоу у дагестанской телеаудитории нет. Из всех 
ток-шоу лишь «Главная тема» смогла призвать к ответу 
многих высокопоставленных чиновников и несмотря на 
определенные творческие и технические недочеты заво-
евала зрительское доверие благодаря конфликтным си-
туациям в эфире. Дагестанским журналистам предстоит 
еще пройти долгий путь по созданию полноценных ток-
шоу с использованием всех экранных средств вырази-
тельности, включая драматургию. 

Драматургия любого ток-шоу требует яркой раз-
вязки. Именно этому особое внимание следует уделять 
ведущим, которые логически завершают обсуждение, 
аргументировано поставив точку в конфликте. В этом и 
заключается цель развязки[14].

Таким образом, сегодня ток-шоу, а в частности пу-
блицистическое, воспринимается как программа, в кото-
рой можно увидеть высокий уровень и компетентность 
владения речью многих оппонентов и журналистов на 
федеральных каналах, а это играет большую роль в 
эстетическом и воспитательном восприятии зрителя. 
То, что поднимаются актуальные, волнующие зрителя 
темы, обсуждаются, а в некоторых случаях решаются, 
волнующие общество проблемы, делает жанр ток-шоу 
с каждым днем все популярнее. Многие федеральные 
ток-шоу могут послужить образцом для дагестанских 
журналистов, которые делают первые шаги на пути ос-
воения жанра ток-шоу. 
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