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Рассматриваются предложения по внешнему тюнингу автомобиля, улучшающих его внешний. 
Приведен пример оснащения автомобиля Toyota Corolla отдельными элементами внешнего тю-
нинга и их влияние на общие аэродинамические показатели автомобиля. 
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Автомобиль по мере его совершен-

ствования постепенно превратился не 
только в средство передвижения, но и 
стал атрибутом имиджа своего владельца, 
объектом приложения его желания под-
черкнуть свою индивидуальность, осо-
бенности своей личности, свой вкус и 
обозначить спектр своих потребностей в 
части достижения новых потребитель-
ских свойств и характеристик комфорта. 
По мере роста потребительских свойств 
серийно выпускаемых автомобилей, ко-
личество новых пожеланий потребителей 
встало не уменьшаться, а возрастать за 
счет расширения спектра новых требова-
ний к потребительским свойствам авто-
мобилей.      

  Возможности автомобильных за-
водов в удовлетворении широкого спек-
тра потребностей оказались крайне огра-
ниченными, причем вовсе не по техниче-
ским или технологическим причинам. 
Разумеется, подавляющее большинство 
запросов потребителей в части совершен-
ствования автомобиля, оснащения его 
дополнительными опциями и функциями, 
вполне мог бы взять на себя серийный 
автомобильный завод, но практика пока-
зывает, что этого в большинстве случаев 
не происходит. Прежде всего, по причине 
высокой себестоимости реализации ин-
дивидуальных технических решений для 
серийного производства, внедрение кото-
рых в массовом масштабе далеко не все-
гда требуется. Есть опции, востребован-
ные большинством покупателей автомо-
билей, и они довольно быстро находят 
свое место если не в базовой комплекта-
ции, то в одной из серийных комплекта-
ций, предлагаемых дилерами при прода-
же новых автомобилей. Часть опций по 
мере роста их популярности на рынке и 
роста востребованности среди клиентов 
занимают свое место в серийном произ-
водстве и становятся отличительной чер-
той бренда фирмы или конкретной моде-
ли автомобиля. 

Обычно, число таких опций неве-
лико, поскольку ориентировано на боль-
шое число покупателей и серийное про-
изводство комплектующих. Но остается 
достаточно большой сегмент рынка по-
требителей, которые готовы платить за 
специальные опции, параметры и потре-
бительские свойства автомобиля, отли-
чающиеся от параметров серийно выпус-
каемых автомобилей. Эти требования ха-
рактерны для узких групп потребителей и 
даже для индивидуальных пользователей. 
Удовлетворение таких нестандартных 
требований обеспечивают специальные 
организации – тюнинговые ателье. Эти 
ателье, ориентированные на доработку 
автомобилей известных брендов, имеют 
широкий диапазон технических возмож-
ностей, современное оборудование и по-
этому предоставляют широкий спектр 
тюнинговых услуг.  

Мелкие ателье или мастерские 
обычно ограничиваются узким кругом 
близких по техническим возможностям 
задач, как правило, широко распростра-
ненных, поддерживаемых производите-
лями комплектующих и востребованных 
на рынке. Наиболее характерными при-
мерами таких работ является установка 
более совершенной, по сравнению с се-
рийно устанавливаемой, аудио системы 
на автомобиль, поскольку серийно уста-
навливаемые музыкальные системы 
обычно не удовлетворяют запросам по-
требителей.  

На современных и не самых деше-
вых автомобилях в серийной комплекта-
ции уже устанавливаются вполне соот-
ветствующие уровню автомобиля аудио 
системы и потребность в их тюнинге, как 
правило, отсутствует. Обычно мастер-
ские по установке аудио систем предла-
гают и услуги по установке охранной 
сигнализации, что связано с достаточно 
близкой технологической процедурой по 
оказанию этих двух услуг. В обоих слу-
чаях требуется трудоемкая операция - 
вскрытие обивки салона и дверей, про-
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кладка новых электрических цепей, уста-
новка дополнительных элементов систем, 
их крепление и соединение в единую 
систему. 

Известно, что тюнинг автомобиля 
подразделяется на внешний тюнинг, при 
котором совершенствованию подверга-
ются внешние элементы автомобиля, 
включая его кузов. Имеется большое 
число предложений по внешнему тюнин-
гу автомобиля, то есть установке  внеш-
них элементов, по мнению заказчиков 
улучшающих внешний вид автомобиля, 
делающих его более индивидуальным. 
Усиленно поддерживается мнение, что 
элементы внешнего тюнинга улучшают 
аэродинамику автомобиля, положительно 
влияют на его устойчивость при движе-
нии с большой скоростью.  Популярное 
направление – внешние обвесы автомо-
биля под которыми понимается установ-
ка спойлеров, фигурных бамперов, на-
кладок и других внешних  элементов, из-
меняющих внешний вид автомобиля.  

Для продвижения этого вида тю-
нинга на рынке используется и активно 
насаждается представление о том, что эти 
внешние надстройки кузова улучшают 
аэродинамику автомобилей, поскольку 
часто внешне повторяют технические 
решения, применяемые в спортивных ав-
томобилях, где они имеют доказанное 
прикладное значение. В целом модным 
является копирование внешних обвесов, 
применяемых на спортивных  и псевдо 
спортивных автомобилях. Опубликованы 
материалы исследований, в которых при-
водятся конкретные цифры изменения 
показателей аэродинамики, представлен-
ные в таблице 1.  

Сх – коэффициент лобового со-
противления автомобиля 

Сz1 – коэффициент аэродинамиче-
ской подъемной силы передней оси 

Cz2 – коэффициент аэродинамиче-
ской подъемной силы задней оси 

Эти показатели характеризуют аэ-
родинамику автомобиля. Приведен при-
мер оснащения автомобиля Toyota Corol-
la отдельными элементами внешнего тю-
нинга и их влияние на общие аэродина-
мические показатели автомобиля. 

Анализ результатов, приведенных 
в таблице, показывает, что по сравнению 
с показателями серийного автомобиля, 

применение накладок и спойлеров в пе-
редней части автомобиля приводят к по-
вышению Сх, то есть увеличивают аэро-
динамическое сопротивление автомоби-
ля. Накладки, убирающие резкие высту-
пы на кузове автомобиле и элементы, 
расположенные в задней части кузова 
приводят к незначительному снижению  
Сх, то есть положительно влияют на аэ-
родинамику автомобиля. 

 
Таблица 1 – Результаты продувки навесных 
элементов на автомобиле Toyota Corolla 

Навесной  
элемент  

Cx изм. 
Сх 

Сz1 Cz2 

исходное 
состояние 

0,468    0,113 -0,082 

накладка 
на капот 

0,481 +0,013 0,139 -0,082 

накладки 
на боко-
вые стек-
ла 

0,467 -0,001 0,111 -0,082 

спойлер 0,461 -0,007 0,112 -0,070 
дефлектор 0,466 -0,002 0,193 +0,187 
спойлер + 
дефлектор 

0,450 -0,011 0,179 +0,109 

накладки 
на ручки 
дверей 

0,467 -0,001 0,111 -0,083 

спойлеры 
стекло-
очистите-
лей 

0,469 +0,001 0,111 -0,083 

защитные 
накладки 
дверей 

0,469 +0,001 0,115 -0,082 

 

 
Величины изменения незначи-

тельны и на рекомендованных правилами 
скоростях движения автомобиля практи-
чески не оказывают влияния на скорост-
ные и экономические показатели автомо-
биля. То есть применительно к серийным 
автомобилям, не участвующим в спор-
тивных соревнованиях, использование 
внешнего тюнинга в указанном виде, но-
сит скорее имиджевую направленность, 
чем прикладную, техническую, что с по-
зиции бизнеса непринципиально. 

Вопрос о том, является ли тюнинг 
самостоятельным направлением бизнеса 
или это составляющая автосервиса, ре-
шается в зависимости от вида тюнинга, 
возможностей сервисного предприятия и 
потребностей рынка применительно к 
месторасположению этого предприятия.  
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