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В сложный переходный период субъекты малого предпринимательства при-
няли активное участие в процессе адаптации экономики Алтайского края к усло-
виям рыночной среды через создание дополнительных рабочих мест, повышение 
жизненного уровня населения, насыщение рынка товарами и услугами, а также 
пополнение бюджетов всех уровней. Наблюдаются положительные тенденции в 
развитии малого бизнеса, отмечено усиление его роли в показателях социально-
экономического развития региона.  

Ключевые слова: малое предпринимательство, фермерское хозяйство, реги-
он, инвестиции в регион. 

 
In the difficult transition period subjects of small-scale entrepreneurship took an 

active part in the process of adapting the region’s economy to the conditions of the 
market through creating work places, rising living standards, filling the market with 
goods and services and increasing funds. The results of the undertaken research led to 
the conclusion that there are positive tendencies in the development of small 
entrepreneurship and its role in the socio-economic indicators is increasing. 

Key words: small-scale entrepreneurship. 
 
Повышение эффективности «мало-

го» сектора экономики признано одним из 
приоритетных направлений социально-
экономического развития Алтайского 
края. В регионе принята ведомственная 
целевая программа «О государственной 
поддержке и развитии малого и среднего 
предпринимательства в Алтайском крае на 
2008–2010 гг.», в конце сентября 2008 г. 

прошел первое чтение проект нового за-
кона «О развитии малого и среднего пред-
принимательства в Алтайском крае» [3]. 
До недавнего времени государственная 
поддержка распространялась только на 
субъекты малого бизнеса, статистические 
данные собирались и обрабатывались 
только по данной категории предприятий. 
С момента принятия новых нормативно-
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правовых документов государственная 
забота распространится и на представи-
телей среднего бизнеса. Исходя из ска-
занного, мы должны не только опреде-
лить роль малого предпринимательства в 
экономике Алтайского края, но и отразить 
его социальную значимость. 

Прежде всего следует отметить, что 
предпринимательство способно наиболее 
быстрыми темпами обеспечивать высокую 
скорость оборота ресурсов, решать пробле-
мы реструктуризации экономики, оператив-
но реагировать на изменение конъюнктуры 
рынка, придавать экономике необходимую 
мобильность, обеспечивать равновесие на 
потребительском рынке, вносить сущест-
венный вклад в формирование конкурент-
ной среды при использовании минимальных 
ресурсов, не располагая крупным началь-
ным капиталом. «В начале нынешнего деся-
тилетия 500 российских предприятий обес-
печивали 51% ВВП страны, а сегодня они 
обеспечивают уже 80% ВВП. Противовесом 
здесь может быть только рост роли в эконо-
мике малых и средних предприятий, но для 
этого нужно создать такие условия, чтобы 
им было прежде всего выгодно производить 
продукцию, поскольку пока больше всего 
малых предпринимателей работают в тор-
говле», – отметил председатель общерос-
сийской общественной организации «Дело-
вая Россия» Б. Титов на национальном фо-
руме «Малый и средний бизнес – основа 
социально-экономического развития России 
в XXI веке», который прошел весной 2008 г. 
[1].  

Развитие малого бизнеса несет в себе 
множество важных преимуществ: увеличе-
ние числа собственников, а значит, форми-
рование среднего класса – главного гаранта 
политической стабильности в демократиче-
ском обществе; рост доли экономически ак-
тивного населения, что увеличивает доходы 
граждан и сглаживает диспропорции в бла-
госостоянии различных социальных групп; 
селекция наиболее энергичных, дееспособ-

ных индивидуальностей, для которых ма-
лый бизнес становится первичной школой 
самореализации; разработка и внедрение 
технологических, технических и организа-
ционных новшеств (стремясь выжить в кон-
курентной борьбе, малые фирмы чаще 
склонны идти на риск и осуществлять но-
вые проекты); косвенная стимуляция эф-
фективности производства крупных компа-
ний путем освоения новых рынков, которые 
солидные фирмы считают недостаточно 
емкими; ликвидация монополии произво-
дителей, создание конкурентной среды; мо-
билизация материальных, финансовых и 
природных ресурсов, которые иначе оста-
лись бы невостребованными, а также более 
эффективное их использование (например, 
малый бизнес мобилизует небольшие сбе-
режения граждан, не склонных прибегать к 
услугам банковской системы, но готовых 
вкладывать деньги в собственное предпри-
ятие, при этом владельцы стремятся эконо-
мить и пускать капитал в оборот, даже если 
их доход невелик); снижение фондовоору-
женности и капиталоемкости при выпуске 
более трудоемкой продукции, быстрая оку-
паемость вложений (например, в США у 
компаний с числом занятых менее 100 че-
ловек продажи на доллар активов больше, 
чем у крупных компаний, не только в таких 
отраслях, как сервис, финансовое страхова-
нии, оптовая торговля, но и на транспорте, 
обрабатывающей промышленности); улуч-
шение взаимосвязи между различными сек-
торами экономики [4, с. 17]. 

Экономические реформы и транс-
формация государственного управления 
выявили несоответствие структуры эко-
номики Алтайского края потенциальным 
возможностям автономного развития и 
самофинансирования. В переходный пе-
риод край столкнулся с такими основны-
ми проблемами, как низкий уровень бюд-
жетной обеспеченности (регион относит-
ся к дотационным территориям); низкий 
уровень внешних и внутренних инвести-
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ций; резкое падение производства на 
большинстве крупных градообразующих 
предприятиях; высокая изношенность 
жилищного фонда и инженерной инфра-
структуры края; значительная доля бед-
ного населения и низкий платежеспособ-
ный спрос населения в целом и др. В сло-
жившейся обстановке субъекты малого 
предпринимательства приняли активное 
участие в процессе адаптации экономики 
края к условиям рыночной среды через 
создание дополнительных рабочих мест, 
повышение жизненного уровня населе-
ния, насыщение рынка товарами и услу-
гами, а также пополнение бюджетов всех 
уровней. Малый бизнес доказал свою 
эффективность и значимость для региона.  

Интенсивное развитие нового ры-
ночного сектора экономики Алтайского 
края наблюдалось в 1988–1989 гг. после 
принятия Закона «О кооперации в СССР». 
В последующие два года темп роста чис-
ла предприятий снизился в 3,5 раза. До 
начала реализации масштабной програм-
мы приватизации объем реализации про-
дукции (услуг) рыночного сектора эконо-
мики возрос в 3,5 раза, численность заня-
тых – в 8,7 раза, а число предприятий – 
почти в 7 раз. Доля рыночного сектора по 
объему реализации продукции составляла 
около 8%, по численности занятых – 6%, 
от общего объема платежей – 24%.  

Для проведения исследования, на-
правленного на определение роли мало-

го бизнеса в Алтайском крае в совре-
менных условиях, автором были произ-
ведены расчеты, группировки, сопос-
тавления и сравнения, графическое ото-
бражение и анализ данных из ежегод-
ных статистических сборников Терри-
ториального органа Федеральной служ-
бы государственной статистики по Ал-
тайскому краю [2; 3].  

Данные, представленные на табл. 1, 
демонстрируют динамику количествен-
ных показателей малого бизнеса. Наи-
большие показатели соответствует 2007 г., 
когда в этом виде бизнеса в нем функ-
ционировало более 16 тыс. малых пред-
приятий. До 1995 г. первый исследуемый 
показатель динамично рос, а в после-
дующие годы наметилась тенденция к 
снижению, существенное влияние на это 
оказал кризис 1998 г. В 2000 г. ситуация в 
стране начала выравниваться, что отра-
зилось на приросте в 13,5%. Скачкооб-
разное увеличение произошло в 2004 г. – 
в 1,2 раза и 2007 г. – на 15,6%. Это в 
большей степени связано с государствен-
ными мерами, направленными на мини-
мизацию налогообложения и расширение 
государственной поддержки на уровне 
региона. Необходимо отметить, что цик-
личность развития показателей малого 
предпринимательства отражает основные 
тенденции экономического развития в 
России и Сибирском федеральном округе 
(рис. 1).  

 
Таблица 1 

Основные показатели деятельности малых предприятий Алтайского края за 1992–2007 гг. 

Показатель 1992 1993 1994 1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007

Количество малых 
предприятий, тыс. ед. 

3,6 4,9 13,4 10,6 10,2 10,3 10,8 10,6 12,1 12,3 12,6 113,2 15,8 13,7 14,1 16,2

Среднесписочная 
численность работ-
ников малых пред-
приятий, тыс. чел. 

64,6 50,1 130,9 161,2 145,7 103,8 93,6 89,1 85,5 84,5 87,3 93,2 101,6 109,5 128,4 133,0

Всего занято в ма-
лом предпринима-
тельстве, тыс. чел. 

80,3 73,4 174,1 162,9 187,6 188,8 158,5 189,7 192,4 196,8 200,4 205,8 239,2 268,0 336,5 420,0
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Рис. 1. Количество малых предприятий  
по регионам Сибирского федерального округа, единиц 

 
По итогам 2007 г. Алтайский край 

занимает 17-е место по анализируемому 
показателю среди субъектов Российской 
Федерации, а среди регионов Сибирского 
федерального округа – 3-е место, уступа-
ет Новосибирской и Кемеровской облас-
тям. По увеличению физического объема 
оборота общественного питания занимает    
2-е место и 3-е место по индексу оборота 
розничной торговли в рейтинге сибир-
ских регионов. 

Сравнительно быстрое развитие 
рассматриваемого сектора объясняется 
его большими адаптационными возмож-
ностями по сравнению с крупными пред-
приятиями к таким внешним условиям 
хозяйствования, как изменение спроса, 
ресурсного обеспечения и др. Рост малых 
строительных предприятий при продол-
жающемся спаде промышленного строи-
тельства происходит, например, из-за рез-
кого увеличения индивидуального строи-
тельства, а также увеличения объемов ре-
конструкции и строительства офисных, 
складских помещений. Значительное за-
медление темпов роста малых предпри-
ятий в области торговли связано с более 
быстрым приближением их к оптималь-
ному для этой сферы количеству. В сло-
жившихся условиях они заполнили свою 
нишу экономического пространства бы-

стрее по сравнению с другими отраслями, 
кроме того, появились крупные феде-
ральные и региональные торговые сети, 
например: «Лента», «Пятерочка», «Ма-
рия-Ра», «Патэрсон», «Планета Холидей», 
с которыми малые предприятия в полной 
мере конкурировать не могут по ряду 
объективных причин. Поэтому стали по-
являться новые притягательные с точки 
зрения эффективности вложения капита-
ла, например сфера отдыха и туризма.  

Деятельность малых предприятий 
Алтайского края с начала 1990-х гг. была 
сосредоточена в трех отраслях: торговле и 
общественном питании (каждое второе 
малое предприятие), промышленности 
(каждое шестое), строительстве (каждое 
девятое).  

В последнее время структура мало-
го предпринимательства России меняется 
к лучшему. Увеличивается доля малых 
предприятий, работающих в производст-
венной сфере и сферах, способствующих 
научно-техническому прогрессу. В Ал-
тайском крае этот процесс идет, к сожа-
лению, медленно, его ускорение зависит 
не только от государственной поддержки, 
но и от политики крупных корпораций. По-
прежнему наиболее экономически привле-
кательными для малого бизнеса остаются 
виды деятельности, не требующие значи-
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тельных капитальных вложений. В частно-
сти, в торговой сфере занято почти каж-
дое второе предприятие и трудится каж-
дый третий из числа работающих на ма-
лых предприятиях. Приоритетные отрас-
ли производственного характера и инно-
вационная деятельность в малом бизнесе 
Алтайского края развиты недостаточно. 
За исследуемый период в общей совокуп-
ности количество промышленных пред-
приятий снизилось на 4,0%, строитель-
ных – на 3,8%. Положительными резуль-
татами отмечены предприятия сельского 
хозяйства – на 2,5%, транспорта и связи – 
на 3,0%, финансовый сектор и комму-
нальные услуги изменились незначитель-
но – на 0,9 и 1,5% соответственно. 

Особо важную роль малое пред-
принимательство играет в решении про-
блем занятости через создание новых ра-
бочих мест, сокращение безработицы. 
Тысячи жителей края прямо или косвенно 
зарабатывают средства к существованию 
благодаря малому бизнесу. Особенно это 
актуально для сельской местности, где 
нет общественного производства.  

Максимальная среднесписочная чис-
ленность работников малых предприятий 
Алтайского края, представленная в табл. 1, 
зафиксирована в 1995 г., что в большей 
мере соответствовало тенденциям разви-
тия в России. Последующее сокращение 
анализируемого показателя связано с пе-
рераспределением качественного состава 
занятых. Работодатели в сфере малого 
предпринимательства все чаще отдают 
предпочтение договорам гражданско-
правового характера по сравнению с при-
влечением работников на условиях со-
вместительства, что объясняется более 
выгодными условиями налогообложения 
при грамотном составлении контракта. 

Следует отметить, что переход к ры-
ночной экономике в Алтайском крае сопро-
вождается значительной дифференциацией 

городского населения. Если раньше в струк-
туре занятого населения преобладали рабо-
чие, служащие, интеллигенция, то сейчас 
резко возросла доля лиц, занятых предпри-
нимательством. За исследуемый период ко-
личество граждан, зарегистрированных в 
качестве предпринимателей, возросло более 
чем в 6 раз. Максимальное значение дан-
ный показатель достигал в 2003 г. и соста-
вил 112,6 тыс. чел. индивидуальных пред-
принимателей (включая глав крестьян-
ских и фермерских хозяйств). Основной 
причиной замедления темпов роста числа 
регистрируемых предпринимателей в по-
следнее время является оживление в дея-
тельности крупного бизнеса и банковской 
сферы, которые привлекают большое ко-
личество экономически активного насе-
ления края. Кроме того, необходимо от-
метить существенную разницу между 
предпринимателями начала 1990-х гг. и 
настоящего времени. Если ранее пред-
приниматели представляли собой катего-
рию исключительно самозанятого населе-
ния, которое оказывает различные бытовые 
и посреднические услуги, то в настоящее 
время они осуществляют торговую и про-
изводственную деятельность с привлечени-
ем наемных работников, например, в 2007 г. 
в крае работало более 4,5 тысячи крестьян-
ских (фермерских) хозяйств, в которых за-
нято около 20,5 тыс. чел. Сегодня с малым 
бизнесом связано более 420 тыс. чел., это 
свыше 18% населения края. 

Социально значимым является от-
ношение общего числа занятых в малом 
бизнесе к экономически активному насе-
лению. По итогам 2007 г. данный показа-
тель составил примерно 30%, за иссле-
дуемый период он вырос практически в  
3 раза. 

Важными показателями, которые 
демонстрируют роль и значение малых 
предприятий в регионе, является их 
удельный вес в основных экономических 



 
ОБЩЕСТВЕННЫЕ  И  ГУМАНИТАРНЫЕ  НАУКИ 

 136

показателях предприятий и организаций 
края. В целом по краю отмечается поло-
жительная тенденция развития, так как по 
всем основным показателям наблюдаются 
приросты. Так, доля малых предприятий 
в общем количестве организаций (пред-
приятий) составляет 28,3%, что больше 
базисного на 11,3%. На малые предпри-
ятия в 2007 г. приходилось 11,7% занятых 
от общей среднегодовой численности; 
14,5% промышленного производства; 
17,0% оборота розничной торговли; 
75,5% подрядных работ; 9,7% инвестиций 
в основной капитал; 45,5% оборота пред-
приятий. Только по аналогичному отно-
сительному показателю налоговых пла-
тежей в бюджеты всех уровней, который в 
2007 г. составил 14,4%, отмечен спад на 
2,9%. Такое понижение можно назвать за-
кономерным, поскольку оно произошло 
благодаря проводимой Правительством 
РФ планомерной политике, направленной 
на понижение налогового бремени на 
представителей малого бизнеса.  

По результатам проведенного ис-
следования можно сделать вывод о том, 
что прослеживаются положительные тен-
денции в развитии малого бизнеса в Ал-
тайском крае и происходит усиление его 
роли в показателях социально-экономи-
ческого развития региона. Формируется 
средний класс, который в экономически 
развитых странах составляет социальную 
и экономическую основу общества, высту-
пает гарантом политической стабильности. 
Создаются новые производственные пред-
приятия, ориентированные на рост про-
изводительности труда и повышение кон-

курентоспособности своей продукции. 
Малые предприятия края производят син-
тетические красители, изделия из пласт-
масс, кирпич, строительные нерудные ма-
териалы, мебель, металлические и пласти-
ковые окна и двери, выпускали приборы, 
технологическое оборудование разных ви-
дов и запчасти к нему, металлоконструкции, 
силовые кабели и многое другое. 

Происходит мобилизация матери-
альных и финансовых ресурсов. Так, ин-
вестиции в основной капитал малых 
предприятий в 2007 г. составили 4,1 млрд. 
руб. По этому показателю Алтайский 
край вошел в число 20 субъектов Россий-
ской Федерации. Однако без системной 
поддержки государства предпринима-
тельский сектор динамично развиваться 
не в состоянии по ряду объективных 
причин. В области пересечения целей и 
интересов государства и бизнеса может и 
должна осуществляться эффективная го-
сударственная политика. Исполнитель-
ным и законодательным органам госу-
дарственной власти РФ необходимо раз-
работать и внести изменения в законода-
тельные акты, позволяющие существен-
ным образом не только сократить адми-
нистративные барьеры (первостепенная 
проблема для алтайских предпринимате-
лей на протяжении всего жизненного 
цикла их предприятий), но и создать бла-
гоприятную среду для всесторонней реа-
лизации своего потенциала. Планомер-
ные и целенаправленные действия позво-
лят добиться высокого роста предприни-
мательской инициативы в социально-
экономической сфере.  
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АВТОР И ЕГО ПОЗИЦИЯ В РАССКАЗАХ М. ГОРЬКОГО 
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В статье рассматриваются проблемы «автор» и «авторская позиция». В на-
шей работе определяются основные аспекты развития отношения автора к дейст-
вительности и человеку в рассказах М. Горького. Анализ позволяет сделать вывод 
о том, что «образ автора» – одна из персонифицированных форм выражения автор-
ской позиции в рассказах М. Горького, которая выражается как сложное взаимо-
действие точек зрения на разных уровнях текста. 

Ключевые слова: М. Горький, автор, авторская позиция, текст, рассказ, че-
ловек, герой, действительность, повествование. 

 
The article deals with the problems of «the author» and «the author’s point of 

view». The evolution of M. Gorky’s point of view on reality and man is studied. The 
analysis proves that «the author’s image» is one of the personified forms of expressing 
the author’s point of view in the stories by M. Gorky. It is expressed as a complex 
interaction of different points of view on different text layers.  

Key words: M. Gorky, author, position of the author, text, story, human being, 
character, reality, narration. 
 
М. Горький соединил XIX век с ве-

ком XX. В этот переходный период, как 
известно, происходили большие социаль-
ные, политические, идеологические сдвиги. 
«Реальные исторические процессы сочета-
лись с необычайно интенсивными идеоло-
гическими движениями, быстрой сменой 
форм и способов осмысления истории», – 
отмечают литературоведы С. С. Аверинцев 
и др. в статье «Категории поэтики в смене 
литературных эпох» [1, с. 32]. Данному 
времени соответствует тип художествен-
ного сознания, условно названный лите-

ратуроведами «индивидуально-творче-
ским». Он характеризуется тем, что «… 
стилистическая и жанровая аргументация 
заместилась видением историческим и 
индивидуальным», т. е. центральной кате-
горией поэтики становится «не стиль или 
жанр, а автор» [1, с. 33]. Литературный 
процесс, по их мнению, тесно связан од-
новременно с личностью писателя и ок-
ружающей его действительностью, на-
правлен на ее освоение. Именно авторское 
и создает единство горьковского жанра и 
стиля произведений писателя, и поэтому, на 




