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Введение
Актуальность выбранной темы заключается 

в постоянно растущей популярности южнокорей-
ской культуры во всем мире, увеличению коли-
чества почитателей. Популярность и взлет корей-
ской культуры называют корейской волной или 
халлю. Президент США Барак Обама упомянул 
о ней во время визита в Южную Корею в марте 
2012 г., обсуждая технологические и культурные 
инновации страны. Он сказал: «Неудивительно, 

что так много людей по всему миру поймали эту 
корейскую волну» [1, С. 18].

Без преувеличения халлю – это яркий пример 
успешной и быстрой культурной экспансии в со-
временной мировой истории. Но как же Корее 
удалось добиться такого успеха?

Результаты исследования
В 1994 г., когда в США и Великобритании про-

тестовали против перехода от аналогово к циф-



60

ISSN 2713-3249 КОРЕЕВЕДЕНИЕ В РОССИИ: НАПРАВЛЕНИЕ И РАЗВИТИЕ. 2024. Т. 5, № 3

В.Д. Жучкова. КОРЕЙСКАЯ ВОЛНА – ПУТЬ К УСПЕХУ

ровому телевидению и многие заявляли, что «это 
фашистское правительство не заставит меня ку-
пить новый телевизор» [1, С. 34]. В это же время 
Корея подключала своих граждан к интернету 
за счет государственных средств. Этот новый вид 
коммуникации и явился путем, по которому Ко-
рея, зажатая с трех сторон морями и тоталитар-
ным государством с четвертой, поднялась сегод-
ня на вершину.

Это позволило Южной Корее начать осущест-
вление новой политики «мягкой силы». Термин 
«мягкая сила» был введен в 1990 г. ученым-по-
литологом Гарвардом Джозефом Найем. Так им 
была названа неосязаемая власть на мировой 
арене, которой обладает страна за счет собствен-
ного имиджа. Для сравнения жесткая сила – это 
военная мощь или экономическое принуждение 
[2, С. 116]. Сегодня этот термин трактуется более 
широко, как, возможность проникновения, рас-
пространения влияния страны на другие страны 
и территории за счет использования ненасиль-
ственных методов.

Сейчас многие страны слабо присутствуют 
в  информационной повестке дня, что почти ис-
ключает их из поля зрения ведущих стран и ми-
рового сообщества. Именно здесь у Кореи по-
является особое преимущество перед лидерами 
мировой культуры. Там был проведен тщатель-
ный анализ по определению видов продуктов 
собственной культуры, которые будут наиболее 
востребованными другими странами и народами. 

Корейцы ко всем делам подходят серьезно, на-
чиная с обучения в школе. С 1970-х гг. и до сих пор 
огромной популярностью пользуется внекласс-
ная деятельность в частных академиях по урокам 
«амсан» – оттачиванию памяти [1, С. 53]. Такие 
занятия отлично сказываются на математических 
способностях и на овладевании иностранными 
языками. Одновременно в учениках в младших 
классов формируют привычку к  постоянной 
конкуренции и стремлению к успеху. Дети, не 
жалея сил посвящают учебе большую часть вре-
мени, чтобы сохранить конкурентоспособность. 
Не удивительно, что когда эти дети вырастают, то 
смогут повысить конкурентоспособность Кореи 
в мире в отдельных сферах.

Феноменальное трудолюбие населения стра-
ны с самого детства не единственный аспект, ко-
торый способствовал успеху халлю. Юни Хонг – 
корейско-американская журналистка однажды 
сказала: «Раса, которой постоянно угрожали, зна-

ет, что она способна пережить все, что угодно». 
В этом интервью она рассказывала о «хан». Толь-
ко у корейцев существует это понятие, его нельзя 
дословно перевести на другие языки. Чтобы по-
нять корейскую энергию, которая привела страну 
к процветанию, необходимо разобраться с  этим 
термином. Журналистка считает, что «хан» схож 
с концепцией расовой памяти Карла Юнга – идеи 
о том, что коллективный опыт расы и ее бессоз-
нательное, является наследственным. То есть 
воспоминания наших предков закодированы 
в  наших ДНК или в подсознании. Неврозы, ко-
торое испытывает нынешнее поколение, вызваны 
страданиями их предков. Некоторые утверждают, 
что от «хан» можно умереть. Болезнь, вызванная 
им, по-корейски называется «хвабен», что в бук-
вальном смысле означает «болезнь от гнева». 
«Хвабен» – это реальное заболевание, диагности-
руемое врачом. В приложении 1 к руководству 
по диагностике и статистике психологических 
расстройств, оно указано как «заболевание куль-
турной специфики» [1, С. 61]. Тем не менее, не-
которые корейцы приписывают корейский успех 
именно «хан». Вероятно, их стремление и моти-
вация к успеху в значительной степени вызваны 
сознательным или бессознательным желанием 
превзойти Японию, которое можно рассматри-
вать как ответ на колониальную зависимость Ко-
реи от Японии в прошлом. 

В 1980-е гг. Азия равнялась на Японию, как на 
страну, преуспевшую экономически, но все изме-
нилось к 1990-м гг., когда компания Самсунг об-
ратила внимание на японский гигант электрони-
ки Сони, проведя тотальный ребрендинг и даже 
отказавшись от производства машин, оставив 
эту нишу для других развивающихся компаний 
страны. На Южную Корею очень сильно повлиял 
азиатский финансовый кризис 1997 г., ряд удач-
ных решений, за счет которых страна в будущем 
поднялась на вершину, там было принято именно 
после него. Корейские информационные техно-
логии, поп-культура, дорамы и в целом кинема-
тограф стали теми сферами успешного развития, 
когда других шансов выбраться из экономическо-
го кризиса почти не осталось. Период огромных 
экономических трудностей может показаться 
худшим временем для становления совершенно 
новых отраслей, ведь Корея могла поддерживать 
уже существовавшие успешно направления эко-
номического развития, такие как производство 
мобильных телефонов и полупроводников. 
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Вектор развития сменил президент Ким Тэ 
Чжун, выяснив, что кризис выявил линию раз-
лома в корейской экономике, страна стала чрез-
мерно зависима от чеболей. Если разорялись эти 
корейские конгломераты, то страна и ее населе-
ние страдали. К тому же Южная Корея не могла 
не попытаться повторить путь США. В соответ-
ствии с договором 1953 г. о взаимной обороне 
между Южной Кореей и США, первая не имеет 
права принимать никаких крупных решений без 
поддержки США, то есть Южная Корея не может 
конкурировать с крупными технологическими 
игроками, поэтому она была вынуждена сосредо-
точиться на «мягкой силе» [3, С. 128].

По словам Чой Юн Бок, чиновника из ми-
нистерства культуры, спорта и туризма Кореи, 
Ким Тэ Чжун восхищался тем, какой огромный 
доход получает США, благодаря фильмам, а Ве-
ликобритания мюзиклам. Он решил использовать 
опыт двух стран в качестве направления для соз-
дания индустрии поп-культуры в Корее. Во мно-
гих странах существует государственное фи-
нансирование сферы искусств, но Корея и здесь 
подошла к делу с наибольшим вниманием, что 
можно назвать еще одной причиной успеха.

Правительство создало благоприятные усло-
вия, для творческих личностей, чтобы они могли 
плодотворно работать и одновременно приносить 
прибыль. Было создано отдельное Бюро культур-
ного контента, которое стало стратегическим 
ядром «мягкой силы» Южной Кореи. Этот отдел 
имел два филиала, которые контролируют бюд-
жет. Один из них отвечает за расходы на культур-
ные проекты. На них выделяется более 50 мил-
лионов долларов в год, но даже подобных сумм 
не хватает для полного удовлетворения амбиций 
Южной Кореи в поп-культуре. Поэтому суще-
ствует второй способ финансирования корейской 
культуры: инвестиционный фонд. Он не предо-
ставляет бесплатных грантов и создан исключи-
тельно для коммерческих целей, направленных 
на получение высоких доходов. Примечательно, 
что для каждой из сфер культуры таких как му-
зеи, опера и балет имеются особые подразделе-
ния. Именно такой серьезный подход и позволил 
Корее выдвинуться в лидеры поп-культуры. 

В стане крайне серьезно подходят к обуче-
нию будущих звезд. С одной стороны, строгие 
контракты действительно являются причиной 
успеха халлю. Мальком Гладуэлл, изучая успех 

Битлз упоминает правило «10 тыс. часов» [1, 
С.  120]. Согласно данной теории, если ты уде-
лишь 10  тыс. часов на практику, инвестировав 
их в свои талант, то ты станешь лучшим в сво-
ей сфере. Если действительно требуется 10 тыс. 
часов на практику, чтобы создать великую груп-
пу, то продолжительность контрактов от семи до 
тринадцати лет полностью оправдана. Испол-
нители хорошо поют и танцуют, потому что их 
обучали с раннего возраста в течении многих 
лет. Тем не менее нужно учитывать, что резерв 
кадров в Корее сравнительно ниже многих стран, 
поэтому им необходимо применять дополнитель-
ные меры, чтобы оставаться конкурентноспособ-
ными на международном уровне. 

Шествие корейской культуры по миру нача-
лось с дорам (корейские сериалы), но для успеха 
которых требовалось провести анализ аудитории 
и ребрендинг. Во время холодной войны США 
являлись лидерами западного мира, поэтому 
там преклонялись перед ней, что позволило рас-
пространяться американской культуре по миру. 
Но  причиной увлечения корейцев американски-
ми сериалами оказалась не только политика. 
До 1990-х гг. корейские дорамы были крайне низ-
кого качества с провинциальными и скучными 
сюжетами и графикой. Тогда телевизионные сети 
создавали дорамы собственными силами вместе 
с группами сценаристов и продюсеров. Для изме-
нения такой ситуации инициировали корейские 
политики, предприняв радикальные действия, 
способствовавшие улучшению качества корей-
ской дорамы. Закон об инвестиционном вещании 
1990 г. требовал, чтобы корейские телевизион-
ные каналы приобретали определенный процент 
от программ у независимых продюсерских ком-
паний [3, С. 121].

Отойдя от формул традиционного американ-
ского сериала, дорамы выплеснули свой внутрен-
ний «хан» на экраны. Помимо этого, корейцы 
транслировали на экраны «любовь» в культур-
ном ее понимании. На протяжении всей исто-
рии человечества феномен «любовь», являясь 
культурно-значимой «эмоциональной универса-
лией» и «неотъемлемым компонентом духовной 
культуры» никогда не терял свою актуальность. 
Особый интерес вызывает вопрос презентации и 
репрезентации данного феномена. Несмотря на 
субъективный характер восприятия любви, люди 
на протяжении многих веков транслировали это 



62

ISSN 2713-3249 КОРЕЕВЕДЕНИЕ В РОССИИ: НАПРАВЛЕНИЕ И РАЗВИТИЕ. 2024. Т. 5, № 3

В.Д. Жучкова. КОРЕЙСКАЯ ВОЛНА – ПУТЬ К УСПЕХУ

чувство в литературе, музыке, живописи, кинема-
тографе и многих других сферах художественно-
го творчества [4, С. 17].

Выводы
Дорамы – это «мягкая сила» в действии. Они 

открыто и при этом ненавязчиво пропагандируют 
корейские ценности, образы и вкусы для между-
народной аудитории. Благодаря своей популяр-
ности мужской образ, который пропагандируют 
дорамы, включая бледную матовую кожу и ухо-
женный вид, стал модным в Корее. Это же отно-
сится и к женскому образу. 

Эта мода на стандартный образ человека ста-
ла стимулом для корейской косметической про-
мышленности, которая переживает бум. Сегодня 
нам очевидно, что косметические компании на-
нимают самых популярных корейских актеров и 
певцов для продвижения своей продукции и это 
работает. Сегодня Корея зарабатывает, таким об-

разом, на трактуемой любви. За счет уникально-
го стиля и высокого качества продуктов, Южная 
Корея успешно монетизирует любовь и интерес, 
которые люди по всему миру испытывают к ко-
рейской косметике. Это положительно влияет на 
экономику страны и усиливает ее позиции на ми-
ровом рынке, все дальше продвигая к-бьюти.

Феномен корейской волны является инте-
ресным и уникальным явлением в современной 
культуре. Корейская культура стала более попу-
лярной и востребованной среди молодежи по 
всему миру благодаря уникальности и качеству 
ее продукции. Благодаря эффективной маркетин-
говой стратегии, своеобразному стилю и разно-
образию направлений корейская волна продол-
жает распространяться по всему миру, находя 
все больше поклонников. Современная культу-
ра Южной Кореи отличается от других культур 
Азии разнообразием и сильным влиянием запад-
ных тенденций.
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