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В статье рассматриваются сущность и понятие потребительского рынка региона, его со-

ставные элементы и специфические функции в системе общественного воспроизводства. Ав-

тор анализирует основные тенденции, присущие потребительскому рынку товаров, опреде-

ляет его значимость и роль в экономике региона.  
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Преобразования в рыночном секторе при-

влекли внимание к аспектам регионального эко-

номического развития всей хозяйственной систе-

мы и расширения теоретических исследований в 

данной области. В системе существующих про-

блем придания происходящим трансформациям 

характера завершенности важное место занимает 

функционирование территориальной системы 

рынков. Современная научная литература рас-

крывает множество концепций и теорий их фор-

мирования, однако в области региональных ас-

пектов мало уделяется внимания проблемам орга-

низации и повышения эффективности развития 

отдельных локальных систем. 

Участвуя в процессе производства, распреде-

ления, обмена и потребления, отдельные рыноч-

ные структуры поддерживают естественный ход 

воспроизводственного процесса в регионе, замы-

кающим звеном в котором выступает локальный 

потребительский рынок. Обеспечение первичных 

потребностей общества в жизненно необходимых 

продуктах является приоритетной задачей любого 

государства и основой благополучия населения в 

регионе, в связи с чем и определяется необходи-

мость комплексного подхода к проблемам его 

формирования и развития. 

Потребительский сектор функционирует как 

одна из составляющих частей территориального 

рыночного хозяйства. Вместе с тем он оказывает 

активное воздействие на производственный про-

цесс всего комплекса отраслей региона. Показатели 

его развития являются значимыми индикаторами 

экономического и социального благополучия об-

щества в целом. В формировании потребительского 

рынка находят свое отражение жизненные пробле-

мы и потребности населения региона. В связи с 

этим проблема исследования процессов его функ-

ционирования является весьма значимой и акту-

альной задачей в обеспечении устойчивого разви-

тия экономики региона и современного общества. 

Потребительский рынок страны является со-

вокупностью региональных потребительских рын-

ков. В региональной экономике, как и в экономике 

в целом, наряду с потребительским рынком, дейст-

вуют рынки труда, товаропроизводителей, капита-

ла, топливо-энергетических ресурсов и т. д. 

Каждый из них отличается определенной 

структурой организации, механизмом взаимодей-

ствия с другими категориями рынков, функцио-

нальным назначением и другими признаками в 

общей структуре экономики региона. Однако по 

своей социальной и экономической значимости 

потребительский рынок товаров и услуг занимает 

особое место (рис. 1). 

Механизм формирования и функционирова-

ния потребительского рынка региона представля-

ет собой взаимодействие объективно действую-

щих факторов, явлений и процессов в сфере про-

изводства, распределения, обмена и потребления 

товаров и услуг, сложившихся на данной терри-

тории. По своему удельному весу и роли в обес-

печении жизнедеятельности населения потреби-

тельский рынок занимает ведущее место в систе-

ме рынков региона. Он является динамичной сис-

темой причинно-следственных связей, обеспечи-

вающих наибольшее соответствие производства 

(или ввоза из-за пределов региона) товаров и ус-

луг потребностям и платежеспособному спросу 

населения, охватывающей всю совокупность эко-

номических отношений производства, реализации 

и потребления, материальных благ и услуг потре-

бительской ориентации.  



СОЦИАЛЬНО-ЭКОНОМИЧЕСКИЕ ЯВЛЕНИЯ И ПРОЦЕССЫ 

 

132 

№ 2 (048), 2013 

 
 

Рис. 1. Место потребительского рынка товаров в едином рынке региона 
 

Функционирование регионального потреби-

тельского рынка определяется структурой связей: 

между потребностями населения региона и про-

изводством; спросом и предложением на регио-

нальном рынке товаров и услуг; дифференциаци-

ей доходов и характером потребления; уровнем и 

структурой потребления; текущим потреблением 

и накоплениями; обобществленной и индивидуа-

лизированной формами потребления и др.  

Региональный потребительский рынок состоит 

из трех основных элементов – рынка продовольст-

венных товаров, рынка непродовольственных то-

варов и рынка платных услуг, которые, взаимодей-

ствуя друг с другом, обеспечивают потребности 

населения и создают возможности для успешного 

функционирования экономики региона (рис. 2).  

Наиболее крупными из перечисленных рын-

ков являются рынки продовольственных и не-

продовольственных товаров. Для характеристики 

удельного веса основных составляющих регио-

нального потребительского рынка достаточно 

отметить, что розничный товарооборот продо-

вольственных товаров в Тамбовской области  

в 2011 г. достиг 55,1 млн руб. (38,1 % от общего 

объема товаров и услуг), непродовольственных – 

59,9 млн руб. (41,3 %), а объем платных услуг со-

ставил 29,9 млн руб. (20,6 %)
1
. 

Таким образом, региональный потребитель-

ский рынок – это сложная система институтов  

                                                           
1 Составлено автором по материалам сайта [7; 8]. 

в сфере обращения, характеризующаяся боль-

шим числом взаимосвязей.  

Однако каждый из его участников имеет и 
свои интересы: производители стремятся вер-

нуть затраченные средства и получить прибыль, 
а потребители – удовлетворить собственные по-

требности. Разрешение возникающих противо-
речий осуществляется рынком путем достижения 

сбалансированности спроса и предложения,  
а также государственным регулированием ре-

гиональной экономики со стороны федеральных 
и местных органов.  

Из вышесказанного следует, что по своей со-
циальной и экономической значимости потреби-

тельский рынок товаров занимает в экономике ре-
гиона центральное место как жизнеобеспечиваю-

щий  элемент всего рыночного механизма.  

Торговля, воздействуя на производство через 
систему заказов, сделок, договоров, перемещая 

товары от производителя к потребителю через 
торговую сеть, удовлетворяет потребности как 

торговых и производственных предприятий, так 
и населения, поскольку товар является средством 

удовлетворения потребностей, а потребность – 
движущая сила в экономике и побудительный 

мотив экономической деятельности. Розничная 
торговля выполняет важные экономические и 

социальные функции, поддерживая высокий 
уровень жизни населения, занятости, развитие 

малого бизнеса и экономическое развитие госу-
дарств. 
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Рис. 2. Формирование регионального потребительского рынка 

 

Торговля вносит весомый вклад в экономику 

региона. По итогам 2011 г. доля торговли в вало-

вой добавленной стоимости Тамбовской области 

составила четвертую часть (26,3 %); каждый 

шестой рубль (13,8 %) в налоговых поступлени-

ях в бюджет региона обеспечивает торговля [5,  

с. 271]. Торговля – лидер среди других видов 

экономической деятельности экономики региона 

по числу созданных рабочих мест: общая чис-

ленность занятых в 2011 г. составила 16,9 % от  

всего занятого населения Тамбовской области 

(табл. 1)
1
.  

 

Таблица 1  

Вклад регионального потребительского рынка товаров в экономику Тамбовской области за 2005-2011 годы (в %) 

 

Показатель 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 

Удельный вес торговли в ВРП 23,0 22,0 26,2 24,2 25,5 25,5 26,3 

Доля торговли в налоговых поступлениях в бюд-

жет региона 13,5 18,7 12,6 13,5 15,6 15,4 13,8 

Удельный вес занятых в торговле в общей числен-

ности занятых в экономике региона 13,8 13,9 15,4 16,2 16,6 16,9 16,9 

 

Целью функционирования регионального по-

требительского рынка
1
 товаров является макси-

мальное удовлетворение потребностей населения 

данной территории в товарах на основе макси-

                                                           
1 Составлено автором по [7; 8]. 

мального использования товарно-денежных от-

ношений через рыночные механизмы взаимодей-

ствия спроса и предложения и обеспечение эф-

фективного развития функционирования регио-

нального воспроизводственного процесса.  
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В процессе изучения регионального потреби-

тельского рынка товаров сформировались раз-

личные теоретические подходы и концепции, ко-

торые по-разному трактуют его сущность, зако-

номерности его функционирования, факторы, оп-

ределяющие его развитие и т. д. 

Так, теория поведения потребителей главное 

внимание уделяет формированию спроса под 

влиянием социальных, экономических, психоло-

гических факторов, потребительских предпочте-

ний и мотиваций на основе изучения механизмов 

принятия покупателями решений о покупках то-

варов. При этом акцентируются влияние регио-

нальных факторов и особенности поведения по-

требителей регионального рынка [2, с. 202]. 

В рамках концепции геомаркетинга регио-

нальный потребительский рынок рассматривается 

с позиции определения размеров рыночных зон и 

пространственных характеристик спроса и пред-

ложения потребительских товаров и услуг. При 

оценке параметров рыночных зон используются 

теории центральных мест и пространственного 

взаимодействия. Авторы концепции геомаркетин-

га к числу главных проблем развития региональ-

ного потребительского рынка товаров относят 

территориальную организацию розничной торго-

вой системы, основанную на иерархии торговых 

центров и рыночных зон, размеры которых варьи-

руют от сельских населенных пунктов до круп-

ных экономических районов [3, с. 98]. 

Сторонники институционального подхода 

рассматривают региональный потребительский 

рынок товаров как совокупность фирм, вовлечен-

ных в куплю-продажу потребительских товаров в 

пределах определенной рыночной зоны. Институ-

циональная структура регионального потреби-

тельского рынка товаров включает фирмы, осу-

ществляющие торгово-посредническую деятель-

ность, хранение, транспортировку, реализацию 

товаров, страхование, кредитование торговли  

и др., а также систему прямых, обратных и ком-

бинированных связей, обеспечивающих потоки 

товарных, финансовых, информационных ресур-

сов, осуществление переговоров, заказов и плате-

жей, регистрацию отношений собственности – 

владения и распоряжения товарными ресурсами. 

В последние годы состав институциональной 

структуры регионального потребительского рын-

ка товаров дополнился экономико-правовыми, ор-

ганизационно-управленческими и общественны-

ми институтами, а также cоответствующими свя-

зями, обеспечивающими взаимодействие между 

этими институтами в рамках общей структуры 

рынка [1, с. 143]. 

В отечественной экономической литературе по-

лучила распространение воспроизводственная кон-

цепция регионального потребительского рынка то-

варов, в соответствии с которой этот рынок рассмат-

ривается как территориальная организация сферы 

обращения во взаимодействии с региональным про-

изводством, распределением и потреблением. 

Представители воспроизводственного подхо-

да при изучении регионального потребительского 

рынка товаров исходят из теоретических положе-

ний о роли рыночных процессов в региональном 

воспроизводстве, о социально-экономической 

среде и локальных воспроизводственных циклах, 

определяющих внутреннее экономическое про-

странство, об открытом характере региональных 

рынков и внешнем экономическом пространстве. 

Рынок потребительских товаров – это рынок 

товаров широкого потребления. Он формируется 

в результате следующих мер: 

1) путем развития предпринимательства в 

сфере производства и сбыта продовольственных и 

непродовольственных товаров; 

2) путем поддержания малых и средних пред-

приятий; 

3) налоговое и кредитное стимулирование то-

варов широкого потребления. 

Потребительский рынок товаров – функцио-

нальный рынок, где объектом выступает товар, 

удовлетворяющий потребности индивидуального 

потребителя – населения, а субъектами – продав-

цы (предприятия и частные лица), осуществляю-

щие продвижение товара от производителя до по-

требителя (населения), включая процесс продажи 

товаров и услуг.  

Инфраструктура потребительского рынка то-

варов представляет собой совокупность всех ти-

пов розничных и оптовых предприятий и органи-

заций (торговых структур), входящих в эту от-

расль, видов их деятельности, призванных обес-

печивать, создавать условия для нормального 

функционирования товаропроизводителей и сфе-

ры обращения товаров, а также для торгового об-

служивания всех групп населения [3, с. 68]. 

В качестве элементов потребительского рын-

ка товаров можно выделить систему оптовой и 

розничной торговли.  

Оптовое звено является первичным звеном 

потребительского рынка товаров и включает в се-

бя крупные оптовые склады, базы и т.п. как тор-

говых посреднических фирм, так и предприятий-

производителей. 

Система предприятий розничной торговли 

складывается из предприятий внемагазинной и 

магазинной торговли.  
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Инфраструктурой потребительского рынка 

товаров являются магазины, сельские городские 

рынки, ярмарки, аукционы. 

Большинство ученых выделяют признак мас-

штабности, в соответствии с которым разделяют 

оптовый и розничный сектора. Однако, на наш 

взгляд, учитывая главную функцию потребитель-

ского рынка товаров – доведение товара до ко-

нечного потребителя – считаем обоснованным 

рассматривать на основе процессов, происходящих 

посредством предприятий розничной торговли.  

В научной литературе под данным экономиче-

ским термином понимается деятельность по про-

даже товаров непосредственно конечным потреби-

телям для их личного, а не производственного по-

требления, что является по содержанию основным 

назначением потребительского рынка товаров. Оп-

товая торговля представляет форму организации 

товарного обращения, при которой ранее приобре-

тенные на стороне товары перепродаются в целях 

переработки, дальнейшей продажи или для иного 

профессионального использования, что несопоста-

вимо с определениями, приведенными различными 

авторами применительно к сущности и назначе-

нию потребительского сектора. 

Следующим признаком классификации рынка 

является территориальный, в процессе которого 

можно выделить: мировой, федеральный (межрегио-

нальный), региональный, местный (на уровне рай-

онов и городов). Не противоречит этой классифика-

ции и выделение в территориальной структуре по-

требительского сектора: зонального (государствен-

ного), национального рынка (местный, региональ-

ный, межрегиональный), межгосударственного (ры-

нок стран дальнего и ближнего зарубежья) и  мира.  

Потребительский рынок товаров предназна-

чен для продажи обширной группы товаров на-

родного потребления, включая одежду, обувь, го-

ловные уборы, парфюмерию, бытовые товары, 

мебель, лекарства, отдельные виды строймате-

риалов, транспортные средства личного и семей-

ного пользования и др. товаров аналогичного на-

значения. При классификации потребительского 

рынка товаров можно выделить следующие при-

знаки: по типу, товарной номенклатуре, форме ор-

ганизации, субъектному составу, географической 

границе, экономико-правовой характеристике. 

При классификации по типовой характери-

стике выделяют: активный, стагнирующий, кол-

лапсирующий рынки. 

Активный рынок характеризуется большой 

емкостью со сбалансированным спросом и пред-

ложением, с тенденциями к росту и благоприят-

ными равновесными ценами. 

Стагнирующий рынок отличается маленьким 

количеством заключаемых сделок на протяжении 

большого периода, наличием несоответствия 

спроса и предложения, не заполненным портфе-

лем заказов. 

Коллапсирующий или сокращающийся рынок 

определяется падением продаж товаров, несмотря 

на снижение цен, уменьшение числа сделок, 

предложение не находит спрос, растут товарные 

запасы. 

По уровню организации различают организо-

ванный рынок, охватывающий реализацию това-

ров через специализированную зарегистрирован-

ную торговую сеть всех форм собственности (ма-

газины, стационарные мини-базары, торговые 

комплексы), и неорганизованный – на основе реа-

лизации товаров частными лицами в порядке сво-

бодной торговли на улицах и площадях [4, с. 211]. 

По товарному признаку потребительский ры-

нок  товаров подразделяется на продовольствен-

ный и непродовольственный сектор. Классифика-

ция по субъектному составу включает рынок про-

давца и покупателя. 

Четвертой особенностью потребительского 

сектора является форма организации. Данный 

признак подразделяет его на частный, коопера-

тивный и государственный. Под существованием 

в чистом виде понимается торговля только между 

частными фирмами и предприятиями. Для госу-

дарственного и кооперативного типов наиболее 

характерны смешанные формы купли-продажи, 

под которыми понимается продажа и покупка то-

варов, осуществляемые между разными субъек-

тами рынка (государством и частными фирмами, 

кооперативами и государством, а также частными 

фирмами и кооперативами). Только в редких слу-

чаях государственные и частные рынки сущест-

вуют в чистом виде. 

Экономико-правовая характеристика включа-

ет организацию деятельности на легальных  

рынках, т. е. функционирующие в соответствии  

с нормами законодательства; полулегальных и 

нелегальных, действующих с частичным или пол-

ным нарушением законодательства, заключаю-

щихся в обращении официально неучтенных. 

Рассмотренная классификация позволяет 

сформировать полное представление о регио-

нальном потребительском рынке товаров, как о 

сложной высокоорганизованной системе, состоя-

щей из комплекса подсистем. Научный интерес 

представляет исследование одной из базовых со-

ставляющих этой системы – региональный рынок, 

особенности формирования которого приведены 

на рис. 3 [6, с. 127].   
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Особенности потребительского рынка 

товаров  на региональном уровне 

 

   

 

Представляет открытую систему, 

которая реагирует как на внутреннюю, так и на 

внешнюю экономическую, социальную, политиче-

скую ситуации 

 
Относительная обособленность и 

самостоятельность 

 

Ограниченное функционирование, 

заключающееся в охвате 

определенных границ 

 Широкий ассортимент товаров, 

способных удовлетворять разнообразные 

потребности населения региона 

  

Большое число покупателей при относительно не-

большом количестве продавцов потребительских 

товаров 

 Непрерывный (ежедневный) спрос на 

товары потребительского назначения 

  

Тесная взаимосвязь с различными рыночными ре-

гиональными системами 

 Высокая конкуренция среди 

региональных производителей 

продовольственных товаров 

  

Продукция стратегического 

назначения, от наличия которой 

зависит социально-экономическое 

положение в регионе 

 Основными субъектами потребительского рынка яв-

ляются предприятия розничной торговли, организации, 

обеспечивающие хранение, транспортировку товаров 

  

Установление цен изготовителями и продавцами  Приобретение товаров единичными 

экземплярами и/или партиями 

 

Непредсказуемость времени и места приобретения 

товаров, а также объемов их закупки 

Взаимосвязь со всеми отраслями сельского хозяйства и 

перерабатывающей 

промышленности 

 
Рис. 3. Особенности формирования регионального потребительского рынка товаров 

 

Таким образом, раскрытие теоретических ас-

пектов формирования потребительского рынка 

товаров выявило, что, являясь сложной экономи-

ческой категорией, он оказывает значительное 

влияние на социально-экономическое положение 

в регионе и занимает важное место в процессе 

воспроизводства. 

Хозяйственный механизм в сфере торговли 

потребительскими товарами  представляет собой 

единство социального и экономического аспек-

тов, баланс социальной справедливости и эконо-

мической эффективности на основе упорядочения 

системы форм и методов, инструментов государ-

ственного и общественного воздействия на соци-

альные и экономические процессы, что позволяет 

говорить о рынке товаров  как о самостоятельной 

социально-экономической подсистеме рыночной 

экономики региона. Сущность потребительского 

рынка товаров как социально-экономической 

подсистемы региона проявляется, во-первых, как 

специфическая часть единого рынка региона, во-

вторых, как наибольшая и значимая часть потре-

бительского рынка региона, в-третьих, как особая 

форма реализации экономических отношений 

между хозяйствующими субъектами и населени-

ем региона, что в свою очередь предопределено 

характером и формами отношений собственности, 

производства, присвоения и перераспределения 

доходов. 

Важной характерной особенностью является 

то, что региональные потребительские рынки 

представляют собой открытую систему, которая 

реагирует как на внутреннюю, так и на внешнюю 

экономическую, социальную и политическую си-

туацию, т.е. зависит от межрегиональных товаро-

потоков, миграции рабочей силы, движения денег 

и капиталов.  

Все эти специфические функции региональ-

ного потребительского рынка в системе общест-

венного воспроизводства подтверждают право-

мерность его рассмотрения в качестве самостоя-

тельной экономической и научной категории. 
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TO THE ISSUE ABOUT ESSENCE OF THE 

CONSUMER COMMODITY MARKET  

AS SOCIAL AND ECONOMIC SUBSYSTEM  

OF THE REGION 

 

T. N. Cheremisina 

 
In article the essence and concept of the consumer market of 

the region, its components and specific functions in system of 

public reproduction are considered. The author analyzes the main 

tendencies inherent in a consumer commodity market, defines its 

importance and a role in region economy.  

Key words: regional consumer commodity market, retail 

trade, region economy. 
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