
Äîëÿ ïðîäóêòîâ ïèòàíèÿ õàëÿëü â ìèðå ñîñòàâëÿåò
20%. À â òàêîé ýêîíîìè÷åñêè óñïåøíîé íûíå ñòðàíå,
êàê Èíäîíåçèÿ ïðîäóêòû ñ ìàðêîé «Õàëÿëü» çàíè-
ìàþò áîëå 80% ðûíêà. Îáîðîò ïèùåâîé ïðîäóêöèè
õàëÿëü-èíäóñòðèè â ìèðå äîñòèãàåò 700 ìèëëèàðäîâ
äîëëàðîâ. 
Êîãäà ìû ãîâîðèì î òîâàðàõ è óñëóãàõ, îòíîñÿ-

ùèõñÿ ê ïîíÿòèþ «Õàëÿëü», ìû íå ïðîñòî èñêëþ÷àåì
èç èõ ÷èñëà  àëêîãîëüíóþ, òàáà÷íóþ ïðîäóêöèþ, ñâè-
íèíó è ïðî÷èå ïðîäóêòû, êîòîðûå íå ðàçðåøåíû êà-
íîíàìè èñëàìà. Õàëÿëü — ýòî, ïðåæäå âñåãî, áåç-
îïàñíîñòü, ÷èñòîòà, ïîëåçíîñòü äëÿ çäîðîâüÿ ÷åëî-
âåêà, ýòî ïðîäóêöèÿ, íå ïðîñðî÷åííàÿ è íå ñîäåðæà-
ùàÿ âðåäíûõ êîíñåðâàíòîâ è äîáàâîê. Ìíîãèå èç òðå-
áîâàíèé ê ìÿñîìîëî÷íîé è äðóãîé ïðîäóêöèè, ïðåäú-
ÿâëÿåìûõ  ñàíèòàðíî-íàäçîðíûìè îðãàíàìè, òàêæå
ÿâëÿþòñÿ è òðåáîâàíèÿìè ñòàíäàðòà õàëÿëü. 
Âñëåäñòâèå âñåõ âûøåíàçâàííûõ ôàêòîâ ìíîãèå

êîìïàíèè îáðàòèëè ñâîé âçîð íà äàííûé ñåãìåíò
ðûíêà è ñî âðåìåíåì, ïîñëå ïðîõîæäåíèÿ ïðîöåäóðû
ñåðòèôèêàöèè, ïîëó÷èëè ñåðòèôèêàò, ïîäòâåðæäàþ-
ùèé ñîîòâåòñòâèå èõ ïðîäóêöèè êàíîíàì èñëàìà.
Îöåíèòü îáúåì ðûíêà ïðîäóêöèè «Õàëÿëü» â Ðîññèè
âðÿä ëè âîçìîæíî: îôèöèàëüíîé ñòàòèñòèêè íà ýòîò
ñ÷åò íå âåäåòñÿ. Íî òî, ÷òî îí áûñòðî ðàçâèâàåòñÿ,
ýòî ôàêò. Êðóïíûå ñåòåâûå ìàãàçèíû, òàêèå, êàê
«Àøàí», îòêðûâàþò ó ñåáÿ îòäåëû, â êîòîðûõ ïðî-
äàþò ïðîäóêòû ñòàíäàðòà õàëÿëü.
Îñîáåííî áûñòðî â íàøåé ñòðàíå ðàçâèâàåòñÿ

ïòèöåâîä÷åñêèé ñåãìåíò èíäóñòðèè õàëÿëü. Íàëè÷èå
â àññîðòèìåíòå ïòèöåïåðåðàáàòûâàþùåãî ïðåäïðèÿ-
òèÿ ïðîäóêöèè «Õàëÿëü» ïåðåñòàåò áûòü ðåäêèì ÿâ-
ëåíèåì è ñî âðåìåíåì, ìû íàäååìñÿ, îíà ñòàíåò ðÿ-
äîâûì ÿâëåíèåì àññîðòèìåíòà áîëüøèíñòâà
ïðåäïðèÿòèé. 
Ðåãóëèðîâàòü îáîðîò ïðîäóêöèè ñ ìàðêèðîâêîé

«Õàëÿëü» ïîçâîëÿåò ðÿä ôåäåðàëüíûõ çàêîíîâ: «Î ñâî-
áîäå ñîâåñòè è âåðîèñïîâåäîâàíèÿ», «Î çàùèòå ïðàâ

ïîòðåáèòåëåé», «Êîäåêñ îá àäìèíèñòðàòèâíûõ íàðó-
øåíèÿõ», «Ãðàæäàíñêèé êîäåêñ». Ëþáàÿ îðãàíèçàöèÿ
èëè ïðåäïðèÿòèå ïðèíèìàåò äîáðîâîëüíîå ðåøåíèå
î ñåðòèôèêàöèè, åñëè îíî çàÿâëÿåò î ñîîòâåòñòâèè
ñâîåé ïðîäóêöèè èëè óñëóã òðåáîâàíèÿì õàëÿëü. Åñëè
æå ïðîèçâîäèòåëè òîâàðîâ è óñëóã èñïîëüçóþò òàêóþ
ìàðêèðîâêó áåç ïîäòâåðæäåíèÿ ðåëèãèîçíûì îðãà-
íîì ïî ñåðòèôèêàöèè, òî íàðóøàþò íåñêîëüêî ôåäå-
ðàëüíûõ çàêîíîâ. Òàêèå íàðóøåíèÿ ââîäÿò â çàáëóæ-
äåíèå ïîòðåáèòåëåé, äàþò íàðóøèòåëþ íåçàêîííûå
êîíêóðåíòíûå ïðåèìóùåñòâà è ïîýòîìó ïðåäóñìàò-
ðèâàþò îòâåòñòâåííîñòü ðóêîâîäèòåëåé êîìïàíèé,
êîòîðûå ïî ñóòè ôàëüñèôèöèðóþò ïðîäóêöèþ ñòàí-
äàðòà õàëÿëü. 
Èíäóñòðèÿ õàëÿëü â Ðîññèéñêîé Ôåäåðàöèè áåðåò

ñâîå íà÷àëî â 2002 ãîäó, êîãäà Ñîâåò ìóôòèåâ Ðîññèè
ïîñëå ìíîãî÷èñëåííûõ îáðàùåíèé âåðóþùèõ íàïðà-
âèë îáðàùåíèå â Àäìèíèñòðàöèþ ïðåçèäåíòà Ðîñ-
ñèéñêîé Ôåäåðàöèè ñ ïðîñüáîé îêàçàòü ïîääåðæêó
â ðåøåíèè âîïðîñîâ ïðîèçâîäñòâà ïðîäóêòîâ «Õà-
ëÿëü». Â ðåçóëüòàòå áûëî ïðîâåäåíî ñîâåùàíèå ñ ó÷à-
ñòèåì ïðåäñòàâèòåëåé Àäìèíèñòðàöèè ïðåçèäåíòà,
Ñîâåòà ìóôòèåâ Ðîññèè, ðÿäà ìèíèñòåðñòâ è íàó÷íî-
èññëåäîâàòåëüñêèõ èíñòèòóòîâ. Ïî åãî èòîãàì áûëî
äàíî ïîðó÷åíèå Ñîâåòó ìóôòèåâ Ðîññèè ðàçðàáîòàòü
äîêóìåíò, îïðåäåëÿþùèé îñíîâíûå òðåáîâàíèÿ
ê ïðîèçâîäñòâó «Õàëÿëü», ïîñëå ÷åãî Ñîâåò ìóôòèåâ
Ðîññèè ðàçðàáîòàë è ââåë â äåéñòâèå ñòàíäàðò îðãà-
íèçàöèè «Òðåáîâàíèÿ ê ïðîèçâîäñòâó, èçãîòîâëåíèþ,
îáðàáîòêå, õðàíåíèþ è ðåàëèçàöèè ïðîäóêöèè
«Õàëÿëü» — ÕÀËßËÜ-ÏÏÒ-ÑÌÐ». Äàííûé ñòàíäàðò
áûë âçÿò çà îñíîâó ñåðòèôèöèðóþùèìè îðãàíàìè
ïðè äóõîâíûõ óïðàâëåíèÿõ ìóñóëüìàí ðåñïóáëèê Òà-
òàðñòàí è Áàøêîðòîñòàí, à òàêæå Òåõíè÷åñêèì êîìè-
òåòîì ¹57 ïî ñòàíäàðòèçàöèè «Õàëàëü» ïðè ìèíè-
ñòåðñòâå èíäóñòðèè è íîâûõ òåõíîëîãèé Ðåñïóáëèêè
Êàçàõñòàí. Â íàñòîÿùåå âðåìÿ äåéñòâóåò óæå òðåòüå
èçäàíèå ñòàíäàðòà, ãîòîâèòñÿ ÷åòâåðòîå èçäàíèå. 

Индустрия халяль:
опыт и перспективы
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Общемировой оборот индустрии халяль в настоящее время состав-
ляет $2,1 трлн, в том числе рынок продуктов питания около $700

млрд. При этом этот рынок стабильно показывает ежегодный поступа-
тельный рост. В немалой степени это объясняется тем, что категории по-
требителей данных видов продукции и услуг постоянно увеличиваются.
Хотелось бы подчеркнуть, что на сегодняшний день значительную долю
потребителей продукции халяль составляют потребители, не испове-
дующие ислам, но выбирающие ее за высокое качество. Из этого сле-
дует, что индустрия халяль вышла за рамки строго конфессиональной и
уверенно вошла на общемировой рынок продукции и услуг, твердо заняв
свою нишу. 

Р.Д. Зарипов, директор отдела внедрения стандарта халяль
Международного центра стандартизации и сертификации «Халяль» Совета муфтиев России
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Îñîáåííîñòüþ ñòàíäàðòà ÿâëÿåòñÿ òî, ÷òî îí ó÷è-
òûâàåò âñå íîâåéøèå ìèðîâûå òåíäåíöèè â îáëàñòè
ñòàíäàðòèçàöèè è ñåðòèôèêàöèè «Õàëÿëü». Íàø
öåíòð âíåäðèë ïðèíöèï: ìóñóëüìàíèí-ýêñïåðò, ñïå-
öèàëüíî íàçíà÷åííûé ðóêîâîäèòåëåì ðåëèãèîçíîé
îðãàíèçàöèè, ïîäòâåðæäàåò ìóñóëüìàíèíó-ïîòðåáè-
òåëþ ñîîòâåòñòâèå ïàðòèè ïðîèçâåäåííîé ïðîäóêöèè
ñòàíäàðòó «Õàëÿëü».
Â êîíöå ïðîøëîãî ãîäà ïðîèçîøëî ñòðàòåãè÷åñêè

âàæíîå ñîáûòèå äëÿ íàøåãî ãîñóäàðñòâà. Ðîññèéñêàÿ
Ôåäåðàöèÿ âñòóïèëà âî Âñåìèðíóþ òîðãîâóþ îðãà-
íèçàöèþ (ÂÒÎ). Åñòåñòâåííûì îáðàçîì ó ïðîèçâî-
äèòåëåé ñòàë ïðîÿâëÿòüñÿ ñåðüåçíûé èíòåðåñ ê ýêñ-
ïîðòó ñâîåé ïðîäóêöèè. Äëÿ êîìïàíèé, âûïóñ-
êàþùèõ ïðîäóêöèþ «Õàëÿëü», ïðèîðèòåòíûì íà-
ïðàâëåíèåì âûõîäà ñî ñâîåé ïðîäóêöèåé çà ðóáåæ ÿâ-
ëÿþòñÿ ñòðàíû Îðãàíèçàöèè èñëàìñêîãî ñîòðóäíè÷å-
ñòâà (OIC). Ýòî î÷åíü áîëüøîé è ïåðñïåêòèâíûé
ðûíîê äëÿ ýêñïîðòà, êîòîðûé íåîáõîäèìî îñâàèâàòü.
Â ýòó îðãàíèçàöèþ âõîäÿò 57 ñòðàí. Ðîññèÿ ÿâëÿåòñÿ
ñòðàíîé-íàáëþäàòåëåì. Íåîáõîäèìî îòìåòèòü, ÷òî
êîìïàíèè, èìåþùèå ñåðòèôèêàò Ìåæäóíàðîäíîãî
öåíòðà ñòàíäàðòèçàöèè è ñåðòèôèêàöèè «Õàëÿëü», íà
ïðîòÿæåíèè äîëãèõ ëåò óñïåøíî ðàáîòàþò âî ìíîãèõ
ñòðàíàõ ìèðà. 
Îäíèì èç îïðåäåëÿþùèõ ôàêòîðîâ ïðè âûáîðå

ïîòðåáèòåëÿìè ïðîäóêöèè «Õàëÿëü» ÿâëÿåòñÿ ëîãîòèï
Ñîâåòà ìóôòèåâ Ðîññèè, êàê íàèáîëåå àâòîðèòåòíîãî

ñðåäè ìóñóëüìàí öåíòðàëèçîâàííîãî ðåëèãèîçíîãî
îðãàíà Ðîññèéñêîé Ôåäåðàöèè.  
Ñ ó÷åòîì ïîâûøåíèÿ èíòåðåñà ê èíäóñòðèè «Õà-

ëÿëü» êàê ê áèçíåñó, Ìåæäóíàðîäíûé öåíòð ñòàíäàð-
òèçàöèè è ñåðòèôèêàöèè «Õàëÿëü» îáåñïîêîåí ïî-
ÿâëåíèåì íîâûõ îðãàíîâ ïî ñåðòèôèêàöèè, êîòîðûå,
íå èìåþò àâòîðèòåòà, ïîëíîìî÷èé îò öåíòðàëèçî-
âàííûõ ìóñóëüìàíñêèõ îðãàíèçàöèé íà ïðîâåäåíèå
ñåðòèôèêàöèè ïî ñòàíäàðòó «Õàëÿëü». 
Ýòè, òàê ñêàçàòü, ñåðòèôèöèðóþùèå îðãàíèçàöèè

íàðóøàþò îáÿçàòåëüíûå òðåáîâàíèÿ Ñâîäà ìåæäóíà-
ðîäíûõ ñòàíäàðòîâ íà ïèùåâûå ïðîäóêòû Êîäåêñ
Àëèìåíòàðèóñ (Codex Alimentarius), ïóíêò 5.1-4, ïû-
òàþòñÿ ïðèêðûòüñÿ èìåíàìè òàêèõ àâòîðèòåòíûõ
ìåæäóíàðîäíûõ èíñòèòóòîâ, êàê ÎÈÑ. 
Â ñâÿçè ñ ýòèì ìû õîòåëè áû îáðàòèòüñÿ ê ðóêî-

âîäèòåëÿì ìÿñîïåðåðàáàòûâàþùèõ ïðåäïðèÿòèé,
ïðîèçâîäÿùèõ èëè ïëàíèðóþùèõ ïðîèçâîäèòü ïðî-
äóêöèþ «Õàëÿëü», ðàáîòàòü òîëüêî ñ ïðîâåðåííûìè è
îôèöèàëüíî óïîëíîìî÷åííûìè îðãàíàìè ïî ñåðòè-
ôèêàöèè «Õàëÿëü». 
Ïîýòîìó ìû ðåêîìåíäóåì âàì çàïðàøèâàòü îôè-

öèàëüíûå äîêóìåíòû, ïîäòâåðæäàþùèå ñòàòóñ è ïðè-
íàäëåæíîñòü ñåðòèôèöèðóþùåãî îðãàíà ê öåíòðàëè-
çîâàííîé ðåëèãèîçíîé îðãàíèçàöèè, êàê, íàïðèìåð,
Ñîâåò ìóôòèåâ Ðîññèè.
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Контакты:
Зарипов Ринат Джамилевич, тел.: +7 (495) 688-95-09
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